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Д
ëÿ ïðåäïðèÿòèé ðàçëè÷íûõ îòðàñëåé ðåàëüíîãî
ñåêòîðà ýêîíîìèêè ÐÔ áîëüøîå çíà÷åíèå â îïå-
ðàòèâíîì è òàêòè÷åñêîì óïðàâëåíèè ýôôåêòèâ-

íîñòüþ ïðîèçâîäñòâà èìååò ïîôàêòîðíûé ìàðæèíàëü-
íûé àíàëèç ðåíòàáåëüíîñòè ïðîäóêöèè. Äëÿ ïðîâåäåíèÿ
ïîôàêòîðíîãî àíàëèçà ðåíòàáåëüíîñòè ïðîäóê-öèè ïî
îäíîìó èçäåëèþ íåîáõîäèìî ðàñïîëàãàòü ñëåäóþùèìè
èñõîäíûìè äàííûìè, êîòîðûå îòðàæåíû â òàáë.  1.

Ïî èñõîäíûì ïîêàçàòåëÿì ðàññ÷èòûâàåòñÿ ðåíòà-
áåëüíîñòü îäíîãî èç-äåëèÿ, ôîðìóëà 1:

ãäå P - ðåíòàáåëüíîñòü
K - êîëè÷åñòâî ðåàëèçîâàííîé ïðîäóêöèè, åäèíèö;
ц - öåíà ðåàëèçàöèè, ðóá.
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Annotation
Marginal analysis system for enterprises producing and selling a few

prod-ucts, includes anali methodology of the relationship of output, cost and
profit analysis and other features. System features is not enough time, to
work, which, in our opinion, is one of the reasons for the lack of its wide
practical application.

Implementation of marginal analysis allows management to pre-
acceptance reliably assess the current state of and prospects for devel-
opment of the enterprise.

In the article the pofaktorny marginal analysis of profitability of produc-
tion of one product and multinomenclature pro-duction.

Keywordds: pofaktorny marginal analysis, cost-effective-ness of prod-
ucts, diversified production.
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Àííîòàöèÿ
Ñèñòåìà ìàðæèíàëüíîãî àíàëèçà äëÿ ïðåäïðèÿòèé, ïðîèçâîäÿùèõ è
ðåàëèçóþùèõ íåñêîëüêî âèäîâ ïðîäóêöèè, âêëþ÷àåò â ñåáÿ ìåòîäèêó
àíàëèçà âçàèìîñâÿçè îáúåìà ïðîèçâîäñòâà, ñåáåñòîèìîñòè è ïðèáû-
ëè è äðóãèå àíàëè-òè÷åñêèå âîçìîæíîñòè. Âîçìîæíîñòè ñèñòåìû íå-
äîñòàòî÷íî ðàçðàáîòàíû, ÷òî, ïî íàøåìó ìíåíèþ, ÿâëÿåòñÿ îäíîé èç
ïðè÷èí îòñóòñòâèÿ åå øèðîêîãî ïðàêòè÷åñêîãî ïðèìåíåíèÿ.
Ïðîâåäåíèå ìàðæèíàëüíîãî àíàëèçà ïîçâîëÿåò ðóêîâîäñòâó ïðåäïðè-
ÿòèÿ äîñòîâåðíî îöåíèâàòü òåêóùåå ñîñòîÿíèå è ïåðñïåêòèâû ðàçâè-
òèÿ ïðåä-ïðèÿòèÿ.
Â ñòàòüå ðàññìîòðåí ïîôàêòîðíûé ìàðæèíàëüíûé àíàëèç ðåíòàáåëü-
íî-ñòè ïðîäóêöèè ïî îäíîìó èçäåëèþ è ïðè ìíîãîíîìåíêëàòóðíîì
ïðîèçâîäñò-âå.
Êëþ÷åâûå ñëîâà:
Ïîôàêòîðíûé ìàðæèíàëüíûé àíàëèç, ðåíòàáåëüíîñòü ïðîäóêöèè,
ìíîãîíîìåíêëàòóðíîå ïðîèçâîäñòâî.

ПОФАКТОРНЫЙ МАРЖИНАЛЬНЫЙ АНАЛИЗ
РЕНТАБЕЛЬНОСТИ ПРОДУКЦИИ

Ñåðèÿ: Ýêîíîìèêà è Ïðàâî ¹ 7  èþëü 2016 ã.4

Òàáëèöà  1.

Исходные данные для проведения пофакторного 
маржинального анализа рентабельности продукции.

Ïîêàçàòåëè Áàçèñíûé ãîä Îò÷åòíûé ãîä

1. Количество реализованной продукции, ед. 24 000 22 500

2. Цена реализации, р. 16 18

3. Удельные переменные затраты, р. 7,9 8,3

4. Постояннве расходы, р. 118 000 115 000
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Зпер - ïåðåìåííûå çàòðàòû íà åäèíèöó ïðîäóêöèè, ðóá.
Зпост - ïîñòîÿííûå çàòðàòû, ðóá.

Äëÿ ðàñ÷åòà âëèÿíèÿ ïî ôàêòîðàì, ê êîòîðûì îòíî-
ñÿòñÿ: êîëè÷åñòâî ðåàëèçîâàííîé ïðîäóêöèè çà ñ÷åò ñíè-
æåíèÿ äîëè óñëîâíî-ïîñòîÿííûõ ðàñõî-äîâ, öåíà ðåàëè-
çàöèè, óäåëüíûå ïåðåìåííûå çàòðàòû è ïîñòîÿííûå ðàñ-
õîäû, âîñïîëüçóåìñÿ ìåòîäîì öåïíûõ ïîäñòàíîâîê.

Ïðîâåäåì óñëîâíûå ðàñ÷åòû (ïîäñòàíîâêè) è ïîêàæåì
âëèÿíèå íà ðåí-òàáåëüíîñòü ïåðå÷èñëåííûõ âûøå ôàê-
òîðîâ, òàáë.  2.

Äàëåå îòðàçèì âëèÿíèå èçìåíåíèÿ ðåíòàáåëüíîñòè,
òàáë.  3.

Îáùåå èçìåíåíèå ðåíòàáåëüíîñòè ðàâíî ñóììàðíîìó
âëèÿíèþ âñåõ ôàêòîðîâ.

Åñëè ïðåäïðèÿòèå ÿâëÿåòñÿ ìíîãîíîìåíêëàòóðíûì, òî
ïîôàêòîðíûé àíàëèç ðåíòàáåëüíîñòè ïðîâîäèòñÿ ïî ñëå-
äóþùåé ôàêòîðíîé ìîäåëè [1]:

ãäå К - îáùèé âûïóñê ïðîäóêöèè â íàòóðàëüíûõ åäè-
íèöàõ èçìåðåíèÿ.

yi - óäåëüíûé âåñ êàæäîãî âèäà ïðîäóêöèè â îáùåé
ñóììå âûðó÷êè îò ðåàëè-çàöèè;

цi - öåíà åäèíèöû ïðîäóêöèè i-ãî âèäà, ðóá.
Зперi - ïåðåìåííûå çàòðàòû i-ãî âèäà, ïðîäóêöèè, ðóá.
Зпост - ïîñòîÿííûå çàòðàòû, ðóá.

Ïîñëåäîâàòåëüíî çàìåíÿÿ ïëàíîâûé (áàçèñíûé) óðî-
âåíü êàæäîãî ïîêàçàòåëÿ íà ôàêòè÷åñêèé è ñðàâíèâàÿ
ðåçóëüòàò ðàñ÷åòà äî è ïîñëå çàìåíû êàæäîãî ôàêòîðà,
ìîæíî îïðåäåëèòü èçìåíåíèå óðîâíÿ ðåíòàáåëüíîñòè çà
ñ÷åò îáúåìà ðåàëèçîâàííîé ïðîäóêöèè (К), åå ñòðóêòóðû
(уi), öåí (цi), óäåëüíûõ ïåðåìåííûõ çàòðàò (Зперi) è ñóììû
ïîñòîÿííûõ çàòðàò (Зпост).

Ñåðèÿ: Ýêîíîìèêà è Ïðàâî ¹ 7  èþëü 2016 ã. 5
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Òàáëèöà  2.

Расчет рентабельности с учетом изменения количества продукции,
цены реализации, удельных переменных затрат, суммы постоянных затрат.

Ïîêàçàòåëè Ðàñ÷åò Çíà÷åíèå

1. Рентабельность базисного периода (ф.2) 24000 (16 7,9) 118000

24000 7,9 118000

× − −

× +
0,248

2. Рентабельность отчетного периода (ф.6) 22500 (18 8,3) 115000

22500 8,3 115000

× − −

× +
0,342

3. Рентабельность продукции с учетом изменения 
количества реализован-ной продукции (ф.3)

22500 (16 7,9) 118000

22500 7,9 118000

× − −

× +
0,217

4. Рентабельность продукции с учетом изменения 
цены реализации (ф.4)

22500 (18 7,9) 118000

22500 7,9 118000

× − −

× +
0,396

5. Рентабельность продукции с учетом изменения 
удельных переменных затрат (ф.5)

22500 (18 8,3) 118000

22500 8,3 118000

× − −

× +
0,329

6. Рентабельность продукции с учетом изменения 
суммы постоянных затрат (ф.6)

22500 (18 8,3) 115000

22500 8,3 115000

× − −

× +
0,342
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Èçìåíåíèå ðåíòàáåëüíîñòè ñîñòàâèëî çà ñ÷åò èçìå-
íåíèÿ:

- îáúåìà ðåàëèçîâàííîé ïðîäóêöèè - Русл1 � Р0;

- ñòðóêòóðû ïðîäóêöèè - Русл2 � Русл1;

- öåí ðåàëèçàöèè - Русл3 � Русл2;

- óäåëüíûõ ïåðåìåííûõ çàòðàò - Русл4 � Русл3;

- ñóììû ïîñòîÿííûõ çàòðàò - Р1 � Русл4.

Ïðîâåäåì ìàðæèíàëüíûé ïîôàêòîðíûé àíàëèç ðåí-
òàáåëüíîñòè ïðî-äóêöèè ìíîãîíîìåíêëàòóðíîãî ïðîèç-
âîäñòâà ïî èñõîäíûì äàííûì òàáë.  4.

Ïðîâåäåì óñëîâíûå ðàñ÷åòû (ïîäñòàíîâêè) è ïîêàæåì
âëèÿíèå íà ðåí-òàáåëüíîñòü ïåðå÷èñëåííûõ âûøå ôàê-
òîðîâ, òàáë.  5.
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Òàáëèöà  4.

Исходные данные для проведения пофакторного маржинального анализа рентабельности продукции.

Ïîêàçàòåëè Áàçèñíûé ãîä Îò÷åòíûé ãîä

1. Количество реализованной продукции, ед.

Продукция А 70 90

Продукция Б 110 70

2. Цена реализации, руб.

Продукция А 44 42

Продукция Б 48 46

3. ЦУдельные переменные затраты, руб.

Продукция А 30 32

Продукция Б 40 36

4. Удельный вес в общей сумме выручки

Продукция А 0,39 0,56

Продукция Б 0,61 0,44

5. Постоянные расходы, руб. 1300 1500
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Òàáëèöà  3.

Изменение рентабельности продукции.

Ôàêòîðû Ðàñ÷åò Çíà÷åíèå

1. Количество реализованной продукции Русл1 � Р0 0,217-0,248 -0,031

2. Цена реализации Русл2 � Русл1 0,369-0,217 +0,152

3. Удельные переменные затраты Русл3 � Русл2 0,329-0,369 -0,04

4. Сумма постоянных затрат Р1 � Русл3 0,342-0,329 +0,013

Баланс результатов (п.1+п.2+п.3+п.4) -0,031+0,152-0,04+0,013 +0,094

Общее изменение рентабельности Р1 � Р0 0,342-0,248 +0,094
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Òàáëèöà  5.

Расчет рентабельности с учетом изменения количества продукции,
структуры продукции,цены реализации, удельных переменных затрат, суммы постоянных затрат.

Ïîêàçàòåëü Çíà÷åíèå

1. Рентабельность базисного периода (ф.8) 0,072

2. Рентабельность отчетного периода (ф.13) 0,014

3. Рентабельность продукции с учетом изменения количества реализованной продукции (ф.9) 0,050

4. Рентабельность продукции с учетом изменения структуры продукции (ф.10) 0,076

5. Рентабельность продукции с учетом изменения цены реализации (ф.11) 0,029

6. Рентабельность продукции с учетом изменения удельных переменных затрат (ф.12) 0,045

7. Рентабельность продукции с учетом изменения суммы постоянных затрат (ф.13) 0,014

Òàáëèöà  6.

Изменение рентабельности продукции.

Ôàêòîðû: Ðàñ÷åò Çíà÷å-íèå

объем реализованной продукции Русл.1-Ро 0,053-0,075 -0,022

структура продукции Русл.2-Русл.1 0,080-0,053 0,027

цена реализации Русл.3-Русл.2 0,033-0,080 -0,047

удельные переменные затраты Русл.4-Русл.3 0,045-0,033 0,015

сумма постоянных затрат Р1-Русл.4 0,015-0,045 -0,030

Баланс (-0,022)+0,027+(-0,047)+0,012+(-0,030) -0,057

Проверка Р1-Ро 0,015-0,075 -0,057
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