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В
âèäó ðàçâèâàþùåéñÿ íà ðóáåæå äâóõ òûñÿ÷åëåòèé
ñîâðåìåííîé àíòðîïîöåíòðè÷åñêîé ïàðàäèãìû
ïîÿâèëàñü íåîáõîäèìîñòü ðàññìàòðèâàòü ÿçûê ñ

òî÷êè çðåíèÿ åãî ó÷àñòèÿ â ïîçíàâàòåëüíîé äåÿòåëüíîñòè
÷åëîâåêà. 

Îñíîâíûìè íàïðàâëåíèÿìè àíòðîïîöåíòðè÷åñêîé ïà-
ðàäèãìû ÿâëÿþòñÿ ëèíãâîêóëüòîðîëîãèÿ è êîãíèòèâíàÿ
ëèíãâèñòèêà. Ñðåäè âîïðîñîâ, èçó÷àåìûõ êîãíèòèâíîé
ëèíãâèñòèêîé, îñîáîå ìåñòî çàíèìàåò ìåòàôîðà êàê ïî-
íÿòèéíàÿ êîíñòðóêöèÿ, êàê ñïîñîá ïîçíàíèÿ è êàòåãîðè-
çàöèè îêðóæàþùåé äåéñòâèòåëüíîñòè [22]. Îäíàêî íå
òîëüêî ìåòàôîðà ñïîñîáñòâóåò ïîçíàíèþ îêðóæàþùåãî
ìèðà, ìåòîíèìèÿ ïîäîáíî ìåòàôîðå ÿâëÿåòñÿ êîãíèòèâ-
íûì èíñòðóìåíòîì, ñ ïîìîùüþ êîòîðîãî ñòðîèòñÿ ïîçíà-
íèå ìèðà ÷åëîâåêîì, êðîìå òîãî, ìåòîíèìèÿ äà¸ò âîç-
ìîæíîñòü êîíöåïòóàëèçèðîâàòü âîñïðèíèìàåìûé îáúåêò
÷åðåç åãî îòíîøåíèå ê äðóãîìó [22].

Èäåÿ î âçàèìîäåéñòâèè ìåòàôîðû è ìåòîíèìèè âîñ-
õîäèò ê òðóäàì Ð. Î. ßêîáñîíà, êîòîðûå óêàçûâàþò íà òî,
÷òî "ðå÷åâîå ñîáûòèå ìîæåò ðàçâèâàòüñÿ ïî äâóì ñìûñ-
ëîâûì íàïðàâëåíèÿì: îäíà òåìà ìîæåò ïåðåõîäèòü â
äðóãóþ ëèáî ïî ñõîäñòâó, ëèáî ïî ñìåæíîñòè" [9, ñ. 110].
Ïîêàçàòåëüíûì äëÿ èëëþñòðàöèè äåéñòâèÿ ìåòîíèìè-
÷åñêîãî è ìåòàôîðè÷åñêîãî ìåõàíèçìîâ îêàçûâàåòñÿ
òîò ôàêò, ÷òî îíè îáà èãðàþò îãðîìíóþ ðîëü â êîãíèòèâ-
íîé äåÿòåëüíîñòè ÷åëîâåêà, â òîì ÷èñëå è ïîðîæäåíèè
ðå÷è. Â íàñòîÿùåå âðåìÿ ëèíãâèñòàìè ïðèçíàåòñÿ, ÷òî
ìåòàôîðà è ìåòîíèìèÿ ÿâëÿþòñÿ ýôôåêòèâíûìè ñðåä-
ñòâàìè êîíöåïòóàëèçàöèè íîâûõ ýëåìåíòîâ ñîâðåìåí-
íîé êàðòèíû ìèðà, ïîñêîëüêó ïî ìåðå óñëîæíåíèÿ êîí-
öåïòîâ óñëîæíÿþòñÿ è ìåõàíèçìû îñìûñëåíèÿ îêðóæà-
þùåé äåéñòâèòåëüíîñòè. Îäíèì èç ïðèìåðîâ ñëîæíûõ
ÿçûêîâûõ ìåõàíèçìîâ ñëóæèò ìåòàôòîíèìèÿ. Âïåðâûå
òåðìèí "ìåòàôòîíèìèÿ" áûë ïðåäëîæåí Ë. Ãóññåíñîì â
1990 ã. äëÿ îáîçíà÷åíèÿ ñëîæíûõ ïðîöåññîâ âçàèìî-
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Àííîòàöèÿ
Â íàñòîÿùèé ìîìåíò îñîáîå âíèìàíèå óäåëÿåòñÿ èçó÷åíèþ ÿçûêîâûõ
ÿâëåíèé â ðàìêàõ êîãíèòèâíîé ëèíãâèñòèêè, óòâåðäèâøåéñÿ â ÿçûêîç-
íàíèè â òå÷åíèå ïîñëåäíèõ äåñÿòèëåòèé. Êîãíèòèâíûé ïîäõîä ñïî-
ñîáñòâóåò ðàññìîòðåíèþ ÿçûêîâûõ ôîðì êàê ïðîèçâîäíûõ êîíöåïòó-
àëèçàöèè ìèðà ÷åëîâå÷åñêèì ñîçíàíèåì, à èõ çíà÷åíèé êàê îïðåäå-
ë¸ííûõ ñòðóêòóð çíàíèé, êîíöåïòîâ. Äàííîå èññëåäîâàíèå âûïîëíåíî
â ðàìêàõ êîãíèòèâíîé ïàðàäèãìû ñîâðåìåííîé ëèíãâèñòèêè. Â èññëå-
äîâàíèè ïðîâîäèòñÿ àíàëèç, ïîçâîëÿþùèé îïðåäåëèòü ñïîñîáû âçà-
èìîäåéñòâèÿ ìåòàôîðû è ìåòîíèìèè (ìåòàôòîíèìèè). Äëÿ îñóùåñò-
âëåíèÿ àíàëèçà ïðèìåíÿþòñÿ ìåòîäû êîãíèòèâíîãî è êðèòè÷åñêîãî
àíàëèçà äèñêóðñà. Â êà÷åñòâå ìàòåðèàëà èññëåäîâàíèÿ èñïîëüçóþòñÿ
ðåêëàìíûå ñëîãàíû ðåñòîðàíà áûñòðîãî ïèòàíèÿ "Ìàêäîíàëäñ". Ðå-
çóëüòàòû àíàëèçà ïîêàçûâàþò, êàêèå ñêðûòûå èäåîëîãè÷åñêèå ïðåä-
ïîñûëêè ìîãóò ñîäåðæàòü â ñåáå ñëîãàíû, êàêóþ ðîëü èãðàåò ìåòàô-
òîíèìèÿ â ñîçäàíèè ðåêëàìíûõ ñëîãàíîâ, à òàêæå êàê ìåòàôòîíèìèÿ
îêàçûâàåò âîçäåéñòâèå íà ïðîöåññ ïðèíÿòèÿ ðåøåíèé ïîëó÷àòåëÿìè
ñîîáùåíèé.
Êëþ÷åâûå ñëîâà:
Ìåòàôîðà, ìåòîíèìèÿ, ìåòàôòîíèìèÿ, ðåêëàìíûé äèñêóðñ, êðèòè÷å-
ñêèé äèñêóðñ-àíàëèç.

КРИТИЧЕСКИЙ АНАЛИЗ МЕТАФТОНИМИИ
В РЕКЛАМНЫХ СЛОГАНАХ 
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ФИЛОЛОГИЯ

äåéñòâèÿ ìåòàôîðû è ìåòîíèìèè â åñòåñòâåííîì ÿçûêå
è âïîñëåäñòâèè ïîëó÷èë øèðîêîå ïðèìåíåíèå â ðàáîòàõ
òàêèõ ëèíãâèñòîâ, êàê Ô. Ðóèç äå Ìåíäîçà, À. Ìàçåãîçà,
Ð. Ìàéðàë [27; 28].

Âûäåëÿþòñÿ äâà îñíîâíûõ òèïà ìåòàôòîíèìèè: êîì-
ïëåêñíàÿ ìåòàôòîíèìèÿ - ñëèÿíèå ìåòàôîðû è ìåòîíè-
ìèè â îäíîì âûðàæåíèè (ìåòîíèìèÿ â ìåòàôîðå, ìåòà-
ôîðà â ìåòîíèìèè) è êóìóëÿòèâíàÿ ìåòàôòîíèìèÿ, äîïó-
ñêàþùàÿ ëèáî îáðàçîâàíèå ìåòàôîðû îò ìåòîíèìèè, ëè-
áî ìåòîíèìèè îò ìåòàôîðû [20, ñ. 349]. Ââèäó òîãî, ÷òî
ìåòàôòîíèìèÿ ÿâëÿåòñÿ ñëîæíûì ÿçûêîâûì ôåíîìåíîì,
ïîäõîä ê åå àíàëèçó äîëæåí áûòü èíòåãðàòèâíûì, îáú-
åäèíÿþùèì â ñåáå ñðàçó íåñêîëüêî ìåòîäîâ. 

Â ðàìêàõ äàííîãî èññëåäîâàíèÿ íàìè áûëà ïðåäïðè-
íÿòà ïîïûòêà ñîçäàíèÿ ñîáñòâåííîé ìåòîäèêè äëÿ àíàëè-
çà ìåòàôòîíèìèè, êîòîðàÿ îáúåäèíÿåò èçâåñòíûå ìåòî-
äû, ðàçðàáîòàííûå ðàíåå. Íåîáõîäèìî îòìåòèòü, ÷òî íå-
êîòîðûå øàãè äàííûõ ìåòîäîâ áûëè ðåäóöèðîâàíû, â ðå-
çóëüòàòå ÷åãî áûëà ïîëó÷åíà ìåòîäèêà, àäàïòèðîâàííàÿ
ïîä àíàëèç ìåòàôòîíèìèè.

Ïðåäëàãàåìàÿ íàìè ìåòîäèêà îïèðàåòñÿ íà êðèòè÷å-
ñêèé àíàëèç ìåòàôîðû [11] è ñòðîèòñÿ ïî àíàëîãèè ñ íèì,
âêëþ÷àÿ â ñåáÿ òðè ýòàïà:

1. Ïðîöåäóðà èäåíòèôèêàöèè ìåòàôîðû
("Metaphor Identification Procedure" - MIPVU, ãäå äâå ïî-
ñëåäíèå áóêâû "VU" óêàçûâàþò íà ìåñòî ðàçðàáîòêè äàí-
íîé ïðîöåäóðû - Vrije Universiteit te Amsterdam, "Ñâîáîä-
íûé óíèâåðñèòåò Àìñòåðäàìà") ïðèìåíÿåòñÿ äëÿ îïðåäå-
ëåíèÿ ôîêóñà ìåòàôîð â òåêñòå è ÿâëÿåòñÿ íàäåæíûì
ìåòîäîì, ïîäëèííàÿ íàó÷íîñòü êîòîðîãî áûëà äîêàçàíà
Ñ.Ë. Ìèøëàíîâîé è Ì.Â. Ñóâîðîâîé [3, ñ. 46]. Äàííàÿ
ïðîöåäóðà ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé ñèñòåìàòè÷åñêóþ ïîøà-
ãîâóþ ðàçðàáîòêó, ïîçâîëÿþùóþ âûïîëíèòü ìàðêèðîâà-
íèå ýëåìåíòîâ åñòåñòâåííîãî ÿçûêà, èìåþùèõ ìåòàôî-
ðè÷åñêîå çíà÷åíèå [25; 31.

2. Ïðîäîëæàòü èññëåäîâàíèå, íà÷àòîå ñ ïîìîùüþ
MIPVU, öåëåñîîáðàçíî, îïèðàÿñü íà ïÿòèøàãîâûé àíà-
ëèç ìåòàôîðû ("Five-step metaphor analysis" áûë ðàçðà-
áîòàí Ã. Ñòåéíîì), êîòîðûé òàêæå îòâå÷àåò îñíîâíûì
êðèòåðèÿì ïîäëèííî íàó÷íîãî ìåòîäà [7, ñ. 289]. 

Âûÿâëåííûå ìåòàôîðû àíàëèçèðóþòñÿ ñ òðåõ òî÷åê
çðåíèÿ: ëèíãâèñòè÷åñêîé, êîíöåïòóàëüíîé è êîììóíèêà-
òèâíîé. Öåëü ïÿòèøàãîâîãî àíàëèçà îïðåäåëÿåòñÿ êàê
ïðèìåíåíèå ìåòîäà, ïîçâîëÿþùåãî "èäåíòèôèöèðîâàòü
êîíöåïòóàëüíûå ìåòàôîðè÷åñêèå ñòðóêòóðû â äèñêóðñå
òàê, ÷òîáû èññëåäîâàòåëè ðå÷è è òåêñòà ìîãëè ñëåäîâàòü
åäèíîé ïðîöåäóðå" [29, ñ. 55]. 

Âàæíî ïîä÷åðêíóòü, ÷òî ïÿòèøàãîâûé àíàëèç ïðèìå-
íÿåòñÿ äëÿ ìåòàôòîíèìèè ñòîëüêî ðàç, ñêîëüêî ìåòàôî-
ðè÷åñêèõ èëè ìåòîíèìè÷åñêèõ ôîêóñîâ áûëî âûÿâëåíî â
õîäå ïðîâåäåíèÿ MIPVU è äëÿ êàæäîãî ôîêóñà â îòäåëü-
íîñòè. Ðåçóëüòàòîì äàííîãî øàãà ÿâëÿåòñÿ îòîáðàæåíèå
îáëàñòè-èñòî÷íèêà íà îáëàñòü-öåëü (conceptual map-
ping).

3. Íà çàêëþ÷èòåëüíîì ýòàïå ïðîâèäèòñÿ êðèòè÷å-
ñêèé äèñêðóñ-àíàëèç, êîòîðûé ñëóæèò èíñòðóìåíòîì,
ïîìîãàþùèì èçâëå÷åíèþ ìàêñèìàëüíî ïîëíîãî êîëè÷å-
ñòâà èìïëèöèòíûõ ñìûñëîâ, çàêëþ÷åííûõ â êîíòåêñòå è
ïîäòâåðæäàåò èäåþ î òîì, ÷òî èñïîëüçîâàíèå ÿçûêà ìî-
æåò áûòü èäåîëîãè÷åñêèì [13; 16; 33].

Íà ïåðâîíà÷àëüíîì ýòàïå, ïðèìåíÿÿ ïðîöåäóðó
èäåíòèôèêàöèè ìåòàôîðû (MIPVU), íåîáõîäèìî îïðåäå-
ëèòü ôîêóñ ìåòàôîðû, òî åñòü ëåêñåì, ïðåäñòàâëåííûõ â
ïåðåíîñíîì çíà÷åíèè â îêðóæåíèè ëåêñåì ñ áóêâàëüíûì
çíà÷åíèåì. Äëÿ ýòîãî ïðèâîäèëèñü êîíòåêñòóàëüíûå è
áàçîâûå çíà÷åíèÿ ëåêñåì, âõîäÿùèõ â ñîñòàâ ñëîãàíà
McDonald's "Íå ïðîñïè íàñòðîåíèå" íà îñíîâå "Òîëêîâî-
ãî ñëîâàðÿ ðóññêîãî ÿçûêà" Ñ.È. Îæåãîâà è Í.Þ. Øâåäî-
âîé [4]:
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Òàáëèöà  1.

Идентификация метафоры.

Ëåêñè÷åñêàÿ
åäèíèöà (ËÅ) Áàçîâîå çíà÷åíèå Êîíòåêñòóàëüíîå çíà÷åíèå

(1) Не (частица) Служит для выражения отрицания
при разных членах предложения.

Служит для выражения отрицания
при глаголе "проспать".

(2) Проспать (гл.) Пробыть некоторое, обычно длительное,
время в состоянии сна.

Находясь в состоянии сна пропустить что-либо;
упустить возможность; пропустить "счастливые
часы" завтрака в McDonald's (с 7:00 до 10:00).

(3) Настроение (сущ.) Внутренне состояние, когда вы готовы
делать что-либо определенным образом.

Завтрак в McDonald's, от которого
зависит на работу в течение дня.
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Â ñëó÷àÿõ 2 è 3 êîíòåêñòóàëüíûå è áàçîâûå çíà÷åíèÿ
íå ñîâïàäàþò, ñîîòâåòñòâåííî, ñëåäóåò ðàññìàòðèâàòü
äàííûå ëåêñè÷åñêèå åäèíèöû êàê ìåòàôîðè÷åñêèå, à ò.ê.
îíè ïðåäñòàâëåíû íà ôîíå ãðóïïû ëåêñè÷åñêèõ åäèíèö ñ
áóêâàëüíûì çíà÷åíèåì, òî ìîæíî ñäåëàòü âûâîä, ÷òî
ïðîñïàòü, íàñòðîåíèå ÿâëÿþòñÿ ìåòàôîðè÷åñêèìè ôîêó-
ñàìè. Íåîáõîäèìî îòìåòèòü, ÷åì êîðî÷å òåêñò, ÷åì ãëóá-
æå ñìûñëîâûå ñâÿçè ìåæäó êîíòåêñòàìè â ðàìêàõ ýòîãî
òåêñòà, òåì áîëüøå âîïðîñîâ âîçíèêàåò ïåðåä èññëåäî-
âàòåëåì.

Ïîñëå îïðåäåëåíèÿ ìåòàôîðè÷åñêîãî ôîêóñà ïðåä-
ñòàâëÿåòñÿ íåîáõîäèìûì ïðîâåäåíèå ïðîïîçèöèîíàëü-
íîãî àíàëèçà, êîòîðûé ïîçâîëÿåò âûÿâèòü ìåòàôîðè÷å-
ñêóþ èäåþ, ñîäåðæàùóþñÿ â ñëîãàíå. Ïðîïîçèöèÿ ïîíè-
ìàåòñÿ íàìè êàê ìèíèìàëüíàÿ ñìûñëîâàÿ åäèíèöà èäåè,
ïðåäñòàâëÿþùåé êîíöåïòóàëüíîå ñîäåðæàíèå ëèíãâèñ-
òè÷åñêîãî âûðàæåíèÿ. Ïðîïîçèöèîíàëüíûé àíàëèç ïî-
ìîãàåò îïðåäåëèòü îòíîøåíèå ìåòàôîðè÷åñêèõ ôîêóñîâ
ê äðóãèì ýëåìåíòàì âûñêàçûâàíèÿ è âûÿâèòü êîíöåïòû,
íàõîäÿùèåñÿ íå â áóêâàëüíîì âçàèìîîòíîøåíèè äðóã ñ
äðóãîì. Ðåçóëüòàòîì äàííîãî ýòàïà ÿâëÿåòñÿ âûñòðàè-
âàíèå èåðàðõè÷åñêè îðãàíèçîâàííîãî ðÿäà ïðîïîçèöèé,
ñîñòîÿùèõ èç ïðåäèêàòà è îäíîãî èëè íåñêîëüêèõ àðãó-
ìåíòîâ.

Ìåòàôîðè÷åñêàÿ èäåÿ äàííîãî ñëîãàíà ñòðóêòóðíî
ìîæåò áûòü ïðåäñòàâëåíà ñëåäóþùèì ðÿäîì ïðîïîçèöèé: 

1. "Ïðîñïàòü" âõîäèò â ÷åòûðå ïðîïîçèöèè:
P1 [ПРОСПАТЬ] ==> P2 [MOD ПРЕБЫВАТЬ В НЕАКТИВНОМ

СОСТОЯНИИ] ==> P3 [MOD ПРОБЫТЬ В НЕАКТИВНОМ СОСТОЯНИИ
ДОЛЬШЕ ПОЛОЖЕННОГО] ==> P4 [MOD НАХОДЯСЬ В СОСТОЯНИИ
СНА, УПУСТИТЬ ЧТО-ЛИБО]

2. "Íå ïðîñïàòü" â çíà÷åíèè "ïðîñíóòüñÿ" 
âõîäèò â ïÿòü ïðîïîçèöèé:

P1 [НЕ ПРОСПАТЬ] ==> P2 [MOD ВЫЙТИ ИЗ НЕАКТИВНОГО
СОСТОЯНИЯ] ==> P3 [MOD ВЫЙТИ ИЗ НЕАКТИВНОГО СОСТОЯНИЯ К
ОПРЕДЕЛЕННОМУ ВРЕМЕНИ] ==> P4 [MOD ПРОСНУТЬСЯ К
ОПРЕДЕЛЕННОМУ ВРЕМЕНИ] ==> P5 [MOD ПРОСНУТЬСЯ В ПЕРИОД
С 7:00 ДО 10:00]

3. "Íå ïðîñïàòü" â çíà÷åíèè "óñïåòü" 
âõîäèò â ïÿòü ïðîïîçèöèé:

P1 [НЕ ПРОСПАТЬ] ==> P2 [MOD ВЫЙТИ ИЗ СОСТОЯНИЯ СНА И
НЕ УПУСТИТЬ ЧТО-ЛИБО] ==> P3 [MOD ПРОСНУТЬСЯ ВОВРЕМЯ] ==>
P4 [MOD ПРОСНУТЬСЯ ЗА УТРО] ==> P5 [MOD ПРОНУТЬСЯ В
ПЕРИОД С 7:00 ДО 10:00] ==> P6 [MOD УСПЕТЬ НА ЗАВТРАК В
MCDONALD'S]

4. "Íå ïðîñïàòü" â çíà÷åíèè "ñýêîíîìèòü" 
âõîäèò â ïÿòü ïðîïîçèöèé:

P1 [НЕ ПРОСПАТЬ] ==> P2 [MOD ПРОСНУТЬСЯ ВОВРЕМЯ] ==> P3
[MOD ПРОСНУТЬСЯ В ПЕРИОД С 7:00 ДО 10:00] ==> P4 [MOD НЕ

УПУСТИТЬ ВОЗМОЖНОСТЬ ПОЗАВТРАКАТЬ В MCDONALD'S] ==> P5
[MOD ПОЛУЧИТЬ СКИДКУ В MCDONALD'S] ==> P6 [MOD
СЭКОНОМИТЬ ДЕНЬГИ]

5. "Íàñòðîåíèå" âõîäèò â ïÿòíàäöàòü ïðîïîçèöèé:
P1 [НАСТРОЕНИЕ]
P2 [MOD ВНУТРЕННЕЕ СОСТОЯНИЕ]
P3 [MOD РАСПОЛОЖЕНИЕ ДУХА]
P4 [MOD БОДРОЕ РАСПОЛОЖЕНИЕ ДУХА]
P5 [MOD ГОТОВНОСТЬ К ЧЕМУ-ЛИБО]
P6 [MOD ЖЕЛАНИЕ ЧТО-ЛИБО ДЕЛАТЬ]
P7 [MOD НАСТРОЙ НА ЧТО-ЛИБО]
P8 [MOD НАСТРОЙ НА РАБОТУ]
P9 [MOD ЖЕЛАНИЕ ТРУДИТЬСЯ]
P10 [MOD НАСТРОЙ НА РАБОТУ ЗАВИСИТ ОТ ЗАВТРАКА]
P11 [ЗАВТРАК]
P12 [MOD ТРАПЕЗА УТРЕННЕГО ПРОБУЖДЕНИЯ]
P13 [MOD ПЕРВЫЙ ПРИМЕМ ПИЩИ ПОСЛЕ СНА]
P14 [MOD ЗАВТРАК ЗАПУСКАЕТ ОРГАНИЗМ ПОСЛЕ СНА]
P15 [MOD ЗАВТРАК ЗАРЯЖАЕТ ЭНЕРГИЕЙ НА ВЕСЬ ДЕНЬ]
P16 [MOD ЗАВТРАК В MCDONALD'S]
P17 [MOD КОМПЛЕКСНОЕ ПРЕДЛОЖЕНИЕ СО СКИДКОЙ]
P18 [MOD ЗАВТРАК В MCDONALD'S ДЛИТСЯ В ПЕРИОД С 7:00

ДО 10:00]

Ïîä íàñòðîåíèåì ïîíèìàåòñÿ ýìîöèîíàëüíûé ïðî-
öåññ, âûðàæàþùèé îòíîøåíèå ÷åëîâåêà ê åãî æèçíåííîé
ñèòóàöèè â öåëîì. Îáû÷íî íàñòðîåíèå îòëè÷àåòñÿ óñòîé-
÷èâîñòüþ è ïðîäîëæèòåëüíîñòüþ âî âðåìåíè, à òàêæå íå-
âûñîêîé èíòåíñèâíîñòüþ. Â îòëè÷èå îò ÷óâñòâ, íàñòðîå-
íèå íå èìååò îáúåêòíîé ïðèâÿçêè: îíî âîçíèêàåò íå ïî
îòíîøåíèþ ê êîìó èëè ÷åìó-ëèáî, à ïî îòíîøåíèþ ê æèç-
íåííîé ñèòóàöèè â öåëîì. Ñèíîíèìîì ýòîìó çíà÷åíèþ
ÿâëÿåòñÿ ñëîâî "íàñòðîé", â äàííîì êîíòåêñòå ðå÷ü èäåò î
"íàñòðîå íà ðàáîòó â òå÷åíèå äíÿ", "î æåëàíèè òðóäèòüñÿ".
Èìåííî çàâòðàê ïîìîãàåò íàñòðîèòüñÿ íà ðàáîòó, òàê êàê
îí ïîâûøàåò ðàáîòîñïîñîáíîñòü ÷åëîâåêà. Ïîýòîìó íå-
çàâèñèìî îò òîãî, ïðåäñòîèò òÿæåëûé ðàáî÷èé äåíü èëè
ëåãêèé - ïîçàâòðàêàâ, ÷åëîâåê ñïðàâèòñÿ ñ ðàáîòîé áûñ-
òðåé è ñäåëàåò åå áîëåå êà÷åñòâåííî. 

6. "Ïðîñïàòü", "íàñòðîåíèå" 
âõîäÿò â îäèííàäöàòü ïðîïîçèöèé:

P1 [ПРОСПАТЬ НАСТРОЕНИЕ]
P2 [MOD ПРЕБЫВАТЬ В НЕАКТИВНОМ СОСТОЯНИИ]
P3 [MOD ПРЕБЫВАТЬ В НЕАКТИВНОМ СОСТОЯНИИ В ПЕРИОД С

7:00 ДО 10:00]
P4 [MOD ПРОПУСТИТЬ ЗАВТРАК]
P5 [MOD БЫТЬ ВЯЛЫМ ОТ ЖЕЛАНИЯ СПАТЬ]
P6 [MOD ЗАВТРАК В MCDONALD'S]
P7 [MOD КОМПЛЕКСНОЕ ПРЕДЛОЖЕНИЕ СО СКИДКОЙ]
P8 [MOD ЗАВТРАК В MCDONALD'S ДЛИТСЯ В ПЕРИОД С 7:00 ДО

10:00]
P9 [MOD ПРОПУСТИТЬ ЗАВТРАК В MCDONALD'S]
P10 [MOD БЫТЬ НЕ В ДУХЕ ИЗ-ЗА УПУЩЕННОЙ ВЫГОДЫ]
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P11 [MOD ПОТЕРЯТЬ НАСТРОЙ НА РАБОТУ И ЖЕЛАНИЕ
ТРУДИТЬСЯ]

7. "Íå", "ïðîñïàòü", "íàñòðîåíèå" 
âõîäÿò â ïÿòíàäöàòü ïðîïîçèöèé:

P1 [НЕ ПРОСПАТЬ НАСТРОЕНИЕ]
P2 [MOD ВЫЙТИ ИЗ НЕАКТИВНОГО СОСТОЯНИЯ В ПЕРИОД С

7:00 ДО 10:00] 
P3 [MOD ПРОСНУТЬСЯ ВОВРЕМЯ]
P4 [MOD ПРОСНУТЬСЯ ЗА УТРО]
P5 [MOD УСПЕТЬ НА ЧАСЫ ЗАВТРАКА В MCDONALD'S С 7:00 ДО

10:00]
P6 [MOD ПОПАСТЬ НА КОМПЛЕКСНЫЙ ЗАВТРАК СО СКИДКОЙ]
P7 [MOD ПОЛУЧИТЬ СКИДКУ]
P8 [MOD БЫТЬ В НАСТРОЕНИИ ОТ СЭКОНОМЛЕННЫХ ДЕНЕГ]
P9 [MOD БЫТЬ В НАСТРОЕНИИ ОТ ПОЛУЧЕННОЙ ВЫГОДЫ]
P10 [MOD БЫТЬ ЭНЕРГИЧНЫМ ВЕСЬ ДЕНЬ]
P11 [MOD БЫТЬ В БОДРОМ РАСПОЛОТЖЕНИИ ДУХА]
P12 [MOD ПРИОБРЕСТИ НАСТРОЙ НА РАБОТУ]
P13 [MOD РАБОТАТЬ В УДОВОЛЬСТВИЕ]
P14 [MOD ПОВЫСИТЬ РАБОТОСПОСОБНОСТЬ В ТЕЧЕНИИ ДНЯ]
P15 [MOD ЗАВТРАК СО СКИДКОЙ - ЗАЛОГ ХОРОШЕГО

НАСТРОЕНИЯ]

Èç ïðîâåäåííîãî ïðîïîçèöèîíàëüíîãî àíàëèçà ìîæ-
íî ñäåëàòü âûâîäû, ÷òî çäîðîâûé ñîí è õîðîøåå íàñòðî-
åíèå - íåðàçäåëèìûå ïîíÿòèÿ. Èìåííî ïîýòîìó î÷åíü
âàæíî ïîëíîöåííî îòäûõàòü. Ïðåíåáðåãàÿ ñíîì, ìû ÷àñ-
òî èñïûòûâàåì óñòàëîñòü, ðàçäðàæèòåëüíîñòü, íàõîäèì-
ñÿ â ïëîõîì íàñòðîåíèè. Äëÿ âîññòàíîâëåíèÿ õîðîøåãî
ñàìî÷óâñòâèÿ è, êàê ñëåäñòâèÿ, ÷óäåñíîãî ðàñïîëîæåíèÿ
äóõà, âàæíî ñîáëþäàòü ðåæèì ñíà. Ïðàâèëüíîå íà÷àëî
äíÿ - çàëîã õîðîøåãî íàñòðîåíèÿ è ñàìî÷óâñòâèÿ, à òàê
êàê çà ïðîáóæäåíèåì ñëåäóåò çàâòðàê, òî èìåííî îí çà-
äàåò òîí âñåìó äíþ. 

×åëîâåê, êîòîðûé ïðîñíóëñÿ âîâðåìÿ è õîðîøî ïî-
çàâòðàêàë:

1. Íàïîëíÿåò îðãàíèçì ýíåðãèåé ïîñëå ñíà;
2. ×åëîâåê áóäåò ïðåáûâàòü â õîðîøåì íàñòðîå-

íèè, òàê êàê çàâòðàê ïîâûøàåò æèçíåííûé òîíóñ;
3. Ó ÷åëîâåêà áóäåò âûñîêàÿ ðàáîòîñïîñîáíîñòü è

ìîçãîâàÿ àêòèâíîñòü â òå÷åíèå äíÿ, òàê êàê çàâòðàê ÿâ-
ëÿåòñÿ ñâîåîáðàçíûì "çàïóñêîì" äëÿ ðàáîòû îðãàíèçìà. 

Êðîìå òîãî, íàñòðîåíèå ïîäíèìàåò íå òîëüêî ïðà-
âèëüíûé ñîí è õîðîøèé çàâòðàê, íî è ñýêîíîìëåííûå
äåíüãè îò ïîêóïêè çàâòðàêà ñî ñêèäêîé â ñåòè ðåñòîðà-
íîâ áûñòðîãî ïèòàíèÿ McDonald's. Äëÿ òîãî ÷òîáû ñýêî-
íîìèòü äåíüãè è âêóñíî ïîçàâòðàêàòü íåîáõîäèìî ïðî-
ñíóòüñÿ â ïåðèîä ñ 7:00 äî 10:00 è óñïåòü íà óòðåííèå
÷àñû çàâòðàêà â McDonald's, èìåííî â ýòîò êîðîòêèé
ïðîìåæóòîê âðåìåíè, â ðåñòîðàíå ïðåäëàãàþòñÿ îñîáûå
öåíû íà ðàçëè÷íûå áëþäà è íàïèòêè, ïðåäñòàâëåííûå â
ìåíþ.

Èñõîäÿ èç âûøåñêàçàííîãî, âûñòðàèâàåòñÿ ñëåäóþ-
ùàÿ öåïî÷êà ìåòîíèìèé:

(1) "Íå ïðîñïàòü" ==> (2) "ïðîñíóòüñÿ âîâðåìÿ" ==>
(3) "óñïåòü ïîçàâòðàêàòü" ==> (4) "ïîïàñòü íà ÷àñû çàâ-
òðàêà ñî ñêèäêîé â McDonald's" ==> (5) "ñýêîíîìèòü
äåíüãè" ==> (6) "ïîëó÷èòü âûãîäó" ==> (7) "áûòü â õîðîøåì
íàñòðîåíèè âåñü äåíü" ==> (8) "ïîâûñèòü ðàáîòîñïîñîá-
íîñòü". 

Â èññëåäîâàíèè, ïðîâåäåííîì ðàíåå, íà ìàòåðèàëå
ñëîãàíà ðåñòîðàíà áûñòðîãî ïèòàíèÿ KFC, íàìè áûëà âû-
ÿâëåíà ìåòàôòîíèìèÿ, îáðàçóþùàÿñÿ èç öåïî÷êè ìåòà-
ôîð, â äàííîì ñëó÷àå ïîä ìåòàôòîíèìèåé ìû ïîíèìàåì
öåïî÷êó ìåòîíèìèé. Íà óðîâíå ïðåäëîæåíèÿ îíà ïðîÿâ-
ëÿåòñÿ â ÷àñòè÷íîì îòîáðàæåíèè ïðîïîçèöèè ñ ïîìîùüþ
ñõåìû ÷àñòü-öåëîå: íå ïðîñïè íàñòðîåíèå ==> ïðîñíèñü ê
çàâòðàêó. Â äàííîì ïðèìåðå êîäèðóåòñÿ ñîáûòèå çàâòðà-
êà, âêëþ÷àþùåå ïðîöåññ ñíà, óòðåííåå ïðîáóæäåíèå,
òðàïåçó óòðåííåãî ïðîáóæäåíèÿ è íàñòðîåíèå, êîòîðîå
áóäåò çàâèñåòü îò âûïîëíåíèÿ èëè íå âûïîëíåíèÿ ýòèõ
ïóíêòîâ. Òàêèì îáðàçîì, êîäèðóåòñÿ öåëàÿ ñåòü ïðîïîçè-
öèîíàëüíûõ ñîñòàâëÿþùèõ.

Äàëåå, íàìè îïðåäåëÿëîñü ïåðåíîñíîå ñðàâíåíèå. Íà
äàííîì ýòàïå íåîáõîäèìî áûëî ðåêîíñòðóèðîâàòü êîí-
öåïòóàëüíóþ îñíîâó ñðàâíåíèÿ ñ îïðåäåëåíèåì íåçàïîë-
íåííûõ ñìûñëîâûõ ñëîòîâ. Òàê êàê ïåðåä íàìè ìåòàôòî-
íèìèÿ, ñîñòîÿùàÿ èç öåïî÷êè ìåòîíèìèé, äàííûé øàã
ïðîâîäèëñÿ ñòîëüêî ðàç, ñêîëüêî ìåòîíèìèé áûëî âûÿâ-
ëåíî íà ïðåäûäóùèõ ýòàïàõ èññëåäîâàíèÿ, ñëåäîâàòåëü-
íî, ïåðåíîñíîå ñðàâíåíèå îïðåäåëÿëîñü âîñåìü ðàç è
äëÿ êàæäîé ìåòîíèìèè â îòäåëüíîñòè:

1. SIM { F, a
[F ЗАВТРАК]t [ПРОСПАТЬ a]s }
2. SIM { F, a
[F ПОЕСТЬ]t [НЕ ПРОСПАТЬ a]s }
3. SIM { F, a
[F УСПЕТЬ]t [НЕ ПРОСПАТЬ a]s }
4. SIM { F, a
[F ПОЛУЧИТЬ]t [НЕ ПРОСПАТЬ a]s }
5. SIM { F, a
[F ВЫГОДА]t [СКИДКА a]s }
6. SIM { F, a
[F НАСТРОЙ]t [ЗАВТРАК a]s }
7. SIM { F, a
[F УВЕЛИЧИТЬ]t [СЭКОНОМИТЬ a]s }
8. SIM { F, a
[F НАСТРОЕНИЕ]t [НЕ ПРОСПАТЬ a]s }

Íà ñëåäóþùåì ýòàïå îïðåäåëÿåòñÿ ïåðåíîñíàÿ àíà-
ëîãèÿ, íàïðàâëåííàÿ íà çàïîëíåíèå ïóñòûõ ñëîòîâ ïðåä-
ïîëàãàåìûìè êîíöåïòàìè (ïóñòûå ñëîòû îáîçíà÷åíû ïå-
ðåìåííûìè âåëè÷èíàìè F, a):

1. SIM { 
[ПРОПУСТИТЬ ЗАВТРАК СО СКИДКОЙ В MCDONALD'S]t
[ПРЕБЫВАТЬ В НЕАКТИВНОМ СОСТОЯНИИ УТРОМ]s }
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2. SIM { 
[ПОЕСТЬ ВОВРЕМЯ]t 
[ПРОСНУТЬСЯ В ПЕРИОД С 7:00 ДО 10:00]s }
3. SIM { 
[УСПЕТЬ НА ЗАВТРАК В MCDONALD'S]t 
[НЕ ПРОСПАТЬ ДО ОБЕДА]s }
4. SIM { 
[ПОЛУЧИТЬ СКИДКУ]t 
[ПРОСНУТЬСЯ ВОВРЕМЯ]s }
5. SIM { 
[ОБРЕСТИ ВЫГОДУ]t 
[ПОЛУЧИТЬ СКИДКУ]s }
6. SIM { 

[БЫТЬ В ТОНУСЕ ВЕСЬ ДЕНЬ]t 
[УСПЕТЬ НА ЗАВТРАК В MCDONALD'S]s }
7. SIM { 
[УВЕЛИЧИТЬ РАБОТОСПОСОБНОСТЬ]t 
[СЭКОНОМИТЬ ДЕНЬГИ]s }
8. SIM { 
[БЫТЬ В ХОРОШЕМ НАСТРОЕНИИ]t 
[НЕ ПРОСПАТЬ ЧАСЫ ЗАВТРАКА В MCDONALD'S]s }

Íà çàêëþ÷èòåëüíîì ýòàïå, íà îñíîâàíèè àíàëîãèè
ôîðìèðóåòñÿ ïåðå÷åíü ñîîòâåòñòâèé êîìïîíåíòîâ îáëà-
ñòè-öåëè è îáëàñòè-èñòî÷íèêà, ñîñòàâëÿþùèõ êîíöåïòó-
àëüíîå ïåðåñå÷åíèå (conceptual mapping): 
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Òàáëèöà  2.

Концептуальные пересечения.

Îáëàñòü-èñòî÷íèê Îáëàñòü-öåëü

(1) ПРЕБЫВАТЬ ==> В НЕАКТИВНОМ СОСТОЯНИИ УТРОМ ==> ПРОПУСТИТЬ ЗАВТРАК СО СКИДКОЙ В MCDONALD'S

(2) ПРОСНУТЬСЯ ==> В ПЕРИОД С 7:00 ДО 10:00 ==> ПОЕСТЬ ВОВРЕМЯ

(3) НЕ ПРОСПАТЬ ==> ДО ОБЕДА ==> УСПЕТЬ НА ЗАВТРАК В MCDONALD'S

(4) ПРОСНУТЬСЯ ==> ВОВРЕМЯ ==> ПОЛУЧИТЬ СКИДКУ

(5) ПОЛУЧИТЬ ==> СКИДКУ ==> ОБРЕСТИ ВЫГОДУ

(6) УСПЕТЬ ==> НА ЗАВТРАК В MCDONALD'S ==> БЫТЬ В ТОНУСЕ ВЕСЬ ДЕНЬ

(7) СЭКОНОМИТЬ ==> ДЕНЬГИ ==> УВЕЛИЧИТЬРАБОТОСПОСОБНОСТЬ

(8) НЕ ПРОСПАТЬ ==> ЧАСЫ ЗАВТРАКА В MCDONALD'S ==> БЫТЬ В ХОРОШЕМ НАСТРОЕНИИ

Â ðåçóëüòàòå ïðîâåäåííîãî àíàëèçà áûëî âûÿâëåíî,
÷òî èäåÿ, ñîäåðæàùàÿñÿ â ñëîãàíå "Íå ïðîñïè íàñòðîå-
íèå", ìîæåò áûòü èíòåðïðåòèðîâàíà ñëåäóþùèì îáðà-
çîì: "Ïðèîáðåòàÿ áîëüøå åäû, çà ìåíüøèå äåíüãè, êëè-
åíò íå òîëüêî ýêîíîìèò äåíåæíûå ñðåäñòâà, íî è çàðÿ-
æàåòñÿ ýíåðãèåé íà âåñü äåíü, óäîâëåòâîðÿÿ ñâîè ïî-
òðåáíîñòè, äëÿ òîãî ÷òîáû ðàáîòàòü â òå÷åíèå äíÿ åùå
áîëüøå, àêòèâíåå, èíòåíñèâíåå, âûïîëíÿòü ðàáîòó áîëåå
êà÷åñòâåííî è çàðàáîòàòü åùå áîëüøå äåíåã, à çàòåì
âíîâü âåðíóòüñÿ â McDonald's çà î÷åðåäíîé ïîðöèåé õî-
ðîøåãî íàñòðîåíèÿ. Òàêèì îáðàçîì, êëèåíò ýêîíîìèò
ñðàçó ïî äâóì ïîçèöèÿì, ñîêðàùàÿ ðàñõîäû, îí ïîëó÷àåò
áîëüøèå ðåçóëüòàòû ïðè ìèíèìóìå çàòðàò".

Ìåòîíèìèÿ øèðîêî èñïîëüçóåòñÿ â ðå÷è, ïîñêîëüêó
ÿâëÿåòñÿ ÷àñòüþ íàøåãî êàæäîäíåâíîãî ïðîöåññà ìûø-
ëåíèÿ. Îäíîé èç ïðè÷èí ìåòîíèìè÷íîñòè ìûøëåíèÿ ÿâ-
ëÿåòñÿ íåâîçìîæíîñòü çàêëþ÷åíèÿ âñåõ âîçìîæíûõ àñ-
ïåêòîâ çíà÷åíèÿ â ÿçûêå â èõ îäíîâðåìåííîì ïðîåöèðî-
âàíèè [24, ñ. 5]. Ìåòîíèìèÿ ÿâëÿåòñÿ ñâîåîáðàçíûì

êîììóíèêàòèâíûì "ìîñòîì", ïîçâîëÿþùèì ëþäÿì èñ-
ïîëüçîâàòü ðàçäåëÿåìîå âñåìè çíàíèå î ìèðå äëÿ êîì-
ìóíèêàöèè ñ ìåíüøèì êîëè÷åñòâîì ÿçûêîâûõ åäèíèö
[23]. Èçó÷åíèå òàêîãî ñëîæíîãî ÿçûêîâîãî ôåíîìåíà,
êàê ìåòàôòîíèìèÿ, äîëæíî áûòü êîìïëåêñíûì äëÿ èç-
âëå÷åíèÿ ìàêñèìàëüíî ïîëíîãî êîëè÷åñòâà èìïëèöèò-
íûõ ñìûñëîâ, çàêëþ÷åííûõ â êîíòåêñòå è, êàê ñëåäñòâèÿ,
ðàñêðûòèÿ èäåîëîãèè. Ïî çàêîíó î áèçíåñå, ãîñóäàðñòâî,
îñóùåñòâëÿÿ ðàñõîäû, îêàçûâàåò ïðÿìîå âîçäåéñòâèå
íà ðåñòîðàí áûñòðîãî ïèòàíèÿ. Èñïîëüçîâàíèå áþäæåò-
íûõ ñðåäñòâ íàöåëèâàåò íà òî, ÷òîáû íå ðàññðåäîòî÷è-
âàòü èõ ïî ìíîãî÷èñëåííûì íàïðàâëåíèÿì è ïðîãðàì-
ìàì, à îïðåäåëÿòü ïðèîðèòåòû è êîíöåíòðèðîâàòü èõ íà
÷åòêî ñôîðìóëèðîâàííûå öåëè, ñîêðàùàòü ðàñõîäû è
ïîëó÷àòü áîëüøèå ðåçóëüòàòû ïðè ìèíèìóìå çàòðàò [2].

Çàâòðàê â ðåñòîðàíå - òåíäåíöèÿ ñîâðåìåííîé æèç-
íè. Îñîáåííî ýòî êàñàåòñÿ áîëüøèõ ãîðîäîâ, ãäå âûñî-
êèé æèçíåííûé ðèòì ïðîñòî íå îñòàâëÿåò âîçìîæíîñòè
ðàáîòàþùèì ñ ðàííåãî óòðà ðóêîâîäèòåëÿì è ìåíåäæå-
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ðàì âñåâîçìîæíûõ îðãàíèçàöèé ãîòîâèòü çàâòðàêè äî-
ìà. È åñëè åùå íåäàâíî ïåðåêóñèòü óòðîì, âûïèâ ÷àøå÷-
êó êîôå, ìîæíî áûëî ôàêòè÷åñêè òîëüêî â êàôå, òî ñåé-
÷àñ ïðåäîñòàâëÿòü ýòó óñëóãó íà÷èíàåò âñå áîëüøå ðåñ-
òîðàíîâ [1]. Ïåðâûì íà ðûíêå çàâòðàêîâ ñðåäè çàâåäå-
íèé áûñòðîãî îáñëóæèâàíèÿ áûë McDonald's, êîòîðûé
åùå ñ íà÷àëà 70-õ ãîäîâ ïðîøëîãî ñòîëåòèÿ íà÷àë óñ-
ïåøíî êîíêóðèðîâàòü ñ ðåãèîíàëüíûìè ñåòÿìè òèïà "êî-
ôå + ïîí÷èê", ïðåäëàãàÿ ïîñåòèòåëÿì Egg McMuffin (ÿé-
öî íà ñäîáíîé áóëî÷êå). Ðåàëüíûå êðóïíîìàñøòàáíûå
âîåííûå äåéñòâèÿ âîêðóã çàâòðàêà íà÷àëèñü óæå â ýòîì
âåêå, à òî÷íåå â 2006 ã., êîãäà âñå òîò æå McDonald's
ââåë â ñâîå ìåíþ êîôå ïðåìèóì-êëàññà, çàéäÿ íà òåð-
ðèòîðèþ Starbucks. Ðåñòîðàíû áûñòðîãî ïèòàíèÿ ñòàðà-
þòñÿ âñÿ÷åñêè ïðèâëå÷ü è óäåðæàòü ïîòðåáèòåëåé, "óñè-
ëèâàÿ" óòðåííèå ïðåäëîæåíèÿ âàðèàíòàìè îâñÿíêè ñ
ôðóêòàìè è äèçàéíåðñêèìè ñýíäâè÷àìè.

Åñëè âíèìàòåëüíî èçó÷èòü ìîòèâàöèîííûå îñîáåí-
íîñòè ïîâåäåíèÿ êëèåíòîâ ðåñòîðàííûõ áðåíäîâ, ëèäè-
ðóþùèõ â íîìèíàöèè "çàâòðàê", òî ñòàíîâèòñÿ î÷åâèä-
íûì íåêèé íàáîð ïðàâèë èëè ïðèíöèïîâ, êîòîðûì ðàçóì-
íî ñëåäîâàòü â áîðüáå çà óòðåííåãî ïîñåòèòåëÿ. Â öåëîì
âûáîð ëþäåé îñíîâûâàåòñÿ íà óäîáñòâå, íàëè÷èè ëþáè-
ìîãî âûñîêîêà÷åñòâåííîãî ãîðÿ÷åãî íàïèòêà, ñî÷åòàíèè
öåíû è ïîòðåáèòåëüñêîé ñòîèìîñòè è, ÷òî îñîáåííî âàæ-
íî, íàëè÷èè çäîðîâîé è ñâåæåïðèãîòîâëåííîé ïèùè. Ðå-
ñòîðàí áûñòðîãî ïèòàíèÿ McDonald's ñòðåìèòñÿ ñîçäàòü
àòìîñôåðó, â êîòîðîé îäèíàêîâî êîìôîðòíî áûñòðî
ïîäêðåïèòüñÿ ïåðåä íàïðÿæ¸ííûì äí¸ì èëè óñòðîèòü
ïðîäîëæèòåëüíûé ñåìåéíûé çàâòðàê ñ ìàëåíüêèìè äå-
òüìè. Íåìàëîâàæíî è òî, ÷òî ïðàêòè÷åñêè ëþáîå áëþäî
èç óòðåííåãî ìåíþ McDonald's ìîæíî åñòü, íå ñëèøêîì
îòðûâàÿñü îò âîæäåíèÿ ìàøèíû. Áîëüøèíñòâî ïîñåòè-
òåëåé îòìå÷àþò "ïîðòàòèâíîñòü" â ñî÷åòàíèè ñ "óäîá-
ñòâîì" êàê îïðåäåëÿþùèé ìîìåíò ïðè âûáîðå ìåñòà
çàâòðàêà [5].

À êàê çàñòàâèòü äíåâíûõ ïîñåòèòåëåé çàãëÿíóòü â
ðàííèå ÷àñû, ÷òîáû ïîïðîáîâàòü óòðåííåå ìåíþ? Â ýòîì
çàêëþ÷àåòñÿ çàäà÷à ñëîãàíà ðåêëàìíîé êàìïàíèè

McDonald's, ÷òîáû ïðèâëå÷ü áîëüøåå ÷èñëî êëèåíòîâ è
çàêðåïèòü â èõ ñîçíàíèè ñëåäóþùóþ ìûñëü: "Çàâòðàê ó
íàñ ñäåëàåò òâîé äåíü îñîáåííûì". Òàê, â îñíîâíîé àê-
öåíò ïðè ïîìîùè ìåòàôòîíèìèè ñìåùàåòñÿ â ñòîðîíó
ýìîöèîíàëüíîãî âîñïðèÿòèÿ "ÌàêÇàâòðàêà". Êëþ÷åâîé
òåìîé ÿâëÿåòñÿ óòðåííåå íàñòðîåíèå: ëåãêîå, áîäðîå,
ýíåðãè÷íîå è âäîõíîâëÿþùåå. Êàê ïîêàçûâàåò ïðàêòèêà,
ðåêëàìíàÿ êàìïàíèÿ èìååò óñïåõ. Ïðîâåäåííàÿ ïðî-
ãðàììà ïîïóëÿðèçèðîâàëà çàâòðàê â ñåòè McDonald's.
Ìåíþ áûëî ðåîðãàíèçîâàíî òàêèì îáðàçîì, ÷òîáû â íåì
áûëè áëþäà òðàäèöèîííûå, äîìàøíèå è óæå ïîëþáèâ-
øèåñÿ îáûâàòåëÿìè âàðèàíòû áóðãåðîâ è ðîëëîâ. Åñëè
÷åëîâåêó ïîíðàâèëîñü áëþäî, òî, âî ñêîëüêî áû íè íà÷è-
íàëèñü çàâòðàêè â McDonald's, îí ïðèäåò â ñëåäóþùèé
ðàç è "íå ïðîñïèò õîðîøåå íàñòðîåíèå" [6].

Òàêèì îáðàçîì, ðåêëàìíûé ñëîãàí ìîæåò ñëóæèòü
ìîùíûì ñðåäñòâîì âîçäåéñòâèÿ íà îáùåñòâåííîå ìíå-
íèå, òàê êàê ïîäñêàçûâàåò ðåöèïèåíòó èíôîðìàöèè, íà
êàêèõ ñâîéñòâàõ îáúåêòà ñîñðåäîòî÷èòüñÿ, ÷òîáû ïîíÿòü
áîëåå ñëîæíûå àáñòðàêòíûå ÿâëåíèÿ (îáëàñòü-öåëü) â
òåðìèíàõ áîëåå çíàêîìûõ êîíêðåòíûõ (îáëàñòü-èñòî÷-
íèê). Ýòî íåèçáåæíî ñïîñîáñòâóåò ñîçäàíèþ è çàêðåïëå-
íèþ îïðåäåëåííûõ ñòåðåîòèïîâ è äîìèíèðóþùåé èäåî-
ëîãèè. Â ðåçóëüòàòå ïðîâåäåííîãî èññëåäîâàíèÿ áûëî
âûÿâëåíî, ÷òî ñïåöèôèêà ðåêëàìíîãî âîçäåéñòâèÿ îáóñ-
ëîâëåíà ìíîãî÷èñëåííûìè ýêñòðàëèíãâèñòè÷åñêèìè
ôàêòîðàìè è èõ âçàèìîäåéñòâèåì ñ ëèíãâèñòè÷åñêèìè
îñîáåííîñòÿìè ðåêëàìíûõ ñîîáùåíèé, ÷òî îïðåäåëÿåò
âûáîð ÿçûêîâûõ ñðåäñòâ, èñïîëüçóåìûõ â ðåêëàìíûõ
ñëîãàíàõ äëÿ äîñòèæåíèÿ ïðàãìàòè÷åñêîãî ýôôåêòà.
Ïðåäëàãàåìûé íàìè êðèòè÷åñêèé àíàëèç ìåòàôòîíèìèè
ïîçâîëÿåò íàãëÿäíî ïðîäåìîíñòðèðîâàòü, êàê ðåàëèçó-
åòñÿ èìïëèöèòíàÿ èíôîðìàöèÿ ïðè ôóíêöèîíèðîâàíèè
ìåòàôòîíèìèè â ðåêëàìíûõ ñëîãàíàõ. Îòñþäà ñëåäóåò
÷òî, êîãíèòèâíûé ïîäõîä ê àíàëèçó ìåòàôîðû è ìåòîíè-
ìèè ïîçâîëÿåò âûéòè íà ìåòàôòîíèìè÷åñêîå ìîäåëèðî-
âàíèå. Äèñêóðñèâíûé ïîäõîä, â ñâîþ î÷åðåäü, ðàñêðû-
âàåò âçàèìîäåéñòâèå ìåòàôîðû è ìåòîíèìèè êàê ñëîæ-
íîãî ìåõàíèçìà ôîðìèðîâàíèÿ èäåîëîãèè è öåííîñòíûõ
ñìûñëîâ, ðåàëèçóþùèõñÿ â äèñêóðñå.

Ñåðèÿ: Ãóìàíèòàðíûå íàóêè ¹ 6/2 èþíü 2018 ã.162
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