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Аннотация: В этом исследовании рассматривается роль средств массовой ин-
формации в культурной стратегии Коммунистической партии Китая, уделяя 
особое внимание взаимодействию традиционной культуры и современных 
ценностей. Анализ показывает, что средства массовой информации, будучи 
основным каналом культурной коммуникации под руководством Комму-
нистической партии Китая, не только распространяют и пропагандируют 
традиционную культуру, но и направляют выражение и формирование со-
временных ценностей. Традиционная культура модернизируется и трансфор-
мируется в средствах массовой информации, взаимодействуя с современны-
ми ценностями, тем самым способствуя интеграции и развитию социальной 
культуры. В этой статье подчеркивается важность руководства и контроля 
над средствами массовой информации со стороны Коммунистической пар-
тии Китая, а также рассматриваются будущие направления развития средств 
массовой информации в культурной стратегии партии по содействию постро-
ению социалистической культуры с китайской спецификой.
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Средства массовой информации играют важней-
шую роль в современном обществе: они не толь-
ко являются инструментом передачи информа-

ции, но и важным каналом формирования социальной 
культуры и продвижения общественных ценностей. 
В Китае Коммунистическая партия, как правящая пар-
тия, играет особенно важную роль в использовании и 
руководстве средствами массовой информации, осо-
бенно в культурной сфере. Коммунистическая партия 
Китая активно реализует культурную стратегию через 
средства массовой информации, стремясь наследовать 
и развивать традиционную культуру Китая и одновре-
менно руководить обществом в преодолении проблем 
модернизации, способствуя обновлению и развитию 
социальных ценностей [1].

Цель данной статьи — исследовать роль средств 
массовой информации в культурной стратегии Комму-
нистической партии Китая с особым акцентом на взаи-
мосвязь между традиционной культурой и современны-
ми ценностями. В сегодняшнюю эпоху глобализации и 

информатизации Китай столкнулся с проблемой обмена 
и столкновения между традиционной культурой и со-
временными ценностями, а также с быстрым процессом 
модернизации, в результате которого постоянно возни-
кают новые ценности, создавая определенную напря-
женность и столкновения с традиционной культурой. 
Поэтому Коммунистической партии Китая необходимо 
сформулировать соответствующие стратегии в культур-
ной сфере, направлять и формировать современные 
ценности через средства массовой информации, инте-
грировать их с традиционной культурой, дополнять друг 
друга и способствовать гармоничному развитию китай-
ского общества.

В этой статье будут обсуждаться статус и роль средств 
массовой информации в культурной стратегии Комму-
нистической партии Китая, распространение и форми-
рование традиционной культуры средствами массовой 
информации, интерактивное влияние средств массовой 
информации на современные ценности, а также практи-
ка и перспективы культурной стратегии Коммунистиче-
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ской партии Китая. Статья направлена на углубленное 
изучение тесной связи между средствами массовой ин-
формации и культурной стратегией Коммунистической 
партии Китая, что обеспечит теоретическую поддержку 
и практическое руководство для построения социали-
стической культуры с китайской спецификой.

1. Статус и роль средств массовой информации в 
культурной стратегии Коммунистической партии 

Китая

1.1 Роль СМИ в идеологическом конструировании

Являясь основным каналом распространения ин-
формации, средства массовой информации несут голос 
партии и её культурную миссию, а также передают идеи, 
политику и основные ценности партии. В идеологиче-
ском строительстве средства массовой информации 
являются важным инструментом партии: посредством 
обширных репортажей, интерпретаций и комментариев 
они направляют и формируют идеологические концеп-
ции и ценностные ориентации общества. Содержание, 
методы подачи и речевая направленность, выбранные 
СМИ, напрямую влияют на знания и понимание партии 
обществом. Кроме того, средства массовой информации 
также способствуют формированию социальной спло-
чённости и идентичности, укрепляют доверие людей к 
партии и правительству, а также поддерживают соци-
альную стабильность и согласие. Поэтому средства мас-
совой информации играют заметную роль в культурной 
стратегии Коммунистической партии Китая, являются 
важным средством и платформой для достижения целей 
идеологического строительства партии и имеют боль-
шое значение в содействии развитию социализма с ки-
тайской спецификой. [3]

1.2 СМИ как основной канал культурной 
коммуникации

Средства массовой информации доносят культурные 
концепции, основные ценности и исторические тради-
ции партии до масс через различные формы, такие как 
телевидение, радио, газеты, журналы и Интернет. Они 
обладают широким освещением и влиянием и могут бы-
стро распространять голос партии, продвигая политику 
и предложения партии, чтобы получить более широкое 
признание и поддержку. Будучи основными произво-
дителями и распространителями контента в публичном 
пространстве, средства массовой информации выпол-
няют важную функцию в формировании общественного 
мнения и направлении общественного мышления. 

Выбирая содержание и ракурс освещения, средства 
массовой информации могут формировать обществен-
ный консенсус и направлять общественность к правиль-
ному пониманию культуры и ценностных ориентаций. 

Кроме того, средства массовой информации могут также 
обогащать культурную жизнь людей, способствовать на-
следию и инновациям в традиционной культуре, а также 
оказывать важную поддержку в построении социалисти-
ческой культурной державы. 

Поэтому статус и роль средств массовой информации 
в культурной стратегии Коммунистической партии Китая 
незаменимы и являются важной гарантией и опорой для 
достижения целей культурного строительства партии.

1.3 Тесные отношения между средствами 
массовой информации и Коммунистической 

партией Китая

Средства массовой информации установили тесные 
отношения с Коммунистической партией Китая. Пре-
жде всего, они являются одним из основных каналов, 
посредством которых Коммунистическая партия Китая 
распространяет идеологию, пропагандирует политику 
и продвигает основные ценности. Через телевидение, 
радио, газеты, Интернет и другие средства массовой 
информации партия может эффективно доносить свои 
идеи, цели и политику до широкой общественности и 
продвигать идеи партии для получения более широкого 
признания и поддержки. 

Во-вторых, средства массовой информации несут 
голос Коммунистической партии Китая, представляют 
её образ и отражают позицию и предложения партии. В 
различных значимых событиях и вопросах средства мас-
совой информации могут своевременно и точно пере-
давать позицию и политику партии, играя важную роль 
в создании и поддержании имиджа партии. Кроме того, 
Коммунистическая партия Китая обеспечивает точность 
и объективность сообщений средств массовой инфор-
мации, а также справедливость и авторитетность рас-
пространения информации путём усиления руководства 
и управления над средствами массовой информации. 

Таким образом, между средствами массовой инфор-
мации и Коммунистической партией Китая сложились 
тесные отношения сотрудничества, которые совместно 
способствуют развитию и прогрессу социализма с китай-
ской спецификой. [4]

2. Распространение и формирование 
традиционной культуры средствами массовой 

информации

2.1 Формы презентации традиционной культуры в 
средствах массовой информации

В качестве основного канала культурной коммуни-
кации средства массовой информации представляют 
традиционную культуру в различных формах. В теле-
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программах исторические драмы и костюмированные 
фильмы на античную тематику привлекли широкий круг 
зрителей. С помощью ярких повествований и изыскан-
ных изображений зрителям наглядно представлены 
исторические личности, традиционный этикет и т. д. 

В газетах и журналах, в разделах о культуре, истори-
ческих обзорах и других разделах, часто представлены 
истории, легенды и рассказы из жизни знаменитостей 
культуры, предоставляя читателям богатые культурные 
знания. Кроме того, в эпоху Интернета традиционная 
культура также получила широкое распространение че-
рез онлайн-средства массовой информации, доступные 
пользователям сети.

2.2 Интерпретация и распространение 
традиционной культуры средствами массовой

 информации

Средства массовой информации не только представ-
ляют традиционную культуру, но и распространяют её 
глубже посредством различных интерпретаций. В теле-
визионных программах экспертам и учёным часто пред-
лагается интерпретировать традиционную культуру и 
исследовать стоящие за ней ценности и гуманистиче-
ский дух, чтобы зрители могли глубже понять смысл тра-
диционной культуры. 

Газеты и журналы также часто публикуют коммента-
рии о традиционной культуре, анализируя и оценивая её 
с разных точек зрения, побуждая читателей к размышле-
ниям. Интернет-СМИ предоставляют широкую платфор-
му для распространения традиционной культуры. 

Народные эксперты, учёные и энтузиасты культуры 
публикуют статьи, видео и т. д. через платформы соци-
альных медиа, чтобы распространять уникальное оча-
рование традиционной культуры, формируя благопри-
ятную экологию для её распространения.

2.3 Современная трансформация традиционной 
культуры в средствах массовой информации

С развитием общества и изменением культурной среды 
традиционная культура претерпевает процесс модерни-
зации и трансформации в средствах массовой информа-
ции. Традиционные культурные элементы часто внедря-
ются в произведения на современные темы, воссоздаются 
и переинтерпретируются с использованием современно-
го языка и методов, делая традиционную культуру тесно 
связанной с современным обществом и ближе к эстетике 
и потребностям современной аудитории. [5] 

В то же время традиционная культура также посто-
янно обновляется в средствах массовой информации, 
представляя её в более живой и доступной форме, что-

бы привлечь внимание молодёжи. 

Например, традиционные культурные фестивали и 
народные мероприятия приобретают новые формы и 
значения, интегрируются в современный образ жизни и 
становятся важной частью массовых развлечений и куль-
турного потребления. Эта современная трансформация 
придала традиционной культуре новую жизненную силу 
и жизнеспособность, продемонстрировав её более кра-
сочный облик в средствах массовой информации. [6]

3. Интерактивное влияние СМИ и современные 
ценности

3.1 Выражение и распространение современных 
ценностей в средствах массовой информации

Современные ценности получили широкое выраже-
ние и распространение в средствах массовой информа-
ции. Формы СМИ, такие как телепрограммы, фильмы и 
онлайн-видео, представляют и подчёркивают основные 
ценности современного общества, такие как свобода, 
равенство, демократия, права человека и т. д. 

Новостные сообщения, специальные программы, 
социальная реклама и т. д. напрямую передают совре-
менные ценности, побуждают общественность думать 
и размышлять, а также способствуют социальному про-
грессу и развитию. Благодаря различным формам меди-
авыражения, современные ценности получили широкое 
распространение и признание в обществе, влияя на по-
ведение и мысли людей.[7]

3.2 Руководство и формирование современных 
ценностей средствами массовой информации

Средства массовой информации играют жизненно 
важную роль в формировании современных ценностей. 
Выбирая содержание, ракурс и речевую направлен-
ность сообщений, они могут влиять на понимание и при-
знание обществом современных ценностей. Сообщения 
средств массовой информации, трансляции телепро-
грамм и продвижение контента на онлайн-платформах 
постоянно побуждают общественность принять и иден-
тифицировать себя с современными ценностями. При 
этом средства массовой информации также усиливают 
распространение и пропаганду современных ценностей 
посредством различных форм пропагандистской и про-
светительской деятельности, способствуя обновлению и 
развитию социальных ценностей. [8]

3.3 Столкновение и интеграция традиционной 
культуры и современных ценностей в средствах 

массовой информации

Традиционная культура и современные ценности 
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продолжают сталкиваться и сливаться в средствах мас-
совой информации. Средства массовой информации не 
только распространяют современные ценности, но и со-
храняют и пропагандируют выдающиеся ценности тра-
диционной культуры. При производстве и представле-
нии медиаконтента традиционные культурные элементы 
часто сочетаются с современными ценностями, образуя 
новые культурные символы и духовные коннотации. 

Например, празднование традиционных культурных 
фестивалей, а также интерпретация древней классики 
были интегрированы в контекст и потребности совре-
менного общества, позволяя традиционной культуре и 
современным ценностям сочетаться и дополнять друг 
друга в средствах массовой информации. 

Это столкновение и интеграция не только обогаща-
ют содержание средств массовой информации, но так-
же способствуют наследованию и развитию традицион-
ной культуры, обеспечивая важную движущую силу для 
дальнейшего прогресса социальной культуры.

4. Практика и перспективы культурной стратегии 
Коммунистической партии Китая

4.1 Руководство и надзор Коммунистической 
партии Китая за средствами массовой 

информации

Коммунистическая партия Китая стремится направ-
лять и контролировать средства массовой информации, 
чтобы гарантировать, что они играют активную роль в 
распространении правильных культурных ценностей. 

Партия принимает соответствующие законы, поста-
новления и программные документы с целью стандарти-
зации содержания и форм выражения мнений в средствах 
массовой информации, а также усиления управления и 
надзора за ними. В то же время партия также направля-
ет средства массовой информации к активному распро-
странению основных социалистических ценностей, про-
движению выдающейся традиционной культуры Китая, 
а также содействию инновациям и развитию медиабиз-
неса путем разработки специальных планов и политики 
развития средств массовой информации. [9]

4.2 Позиционирование и руководство 
культурной стратегией традиционной культуры и

 современных ценностей

Культурная стратегия Коммунистической партии 
Китая направлена на определение взаимосвязи между 
традиционной культурой и современными ценностями 
и направление общества к формированию правиль-
ного культурного познания и ценностной ориентации. 
Партия активно содействует наследованию и развитию 

традиционной культуры, распространяет выдающуюся 
традиционную культуру через средства массовой ин-
формации, а также пропагандирует национальный дух и 
национальную самобытность. 

В то же время партия использует средства массовой 
информации для направления общества к принятию со-
временных ценностей, таких как наука, демократия и 
верховенство закона, а также для способствования об-
новлению и прогрессу социальных идей. 

Позиционирование и руководство культурной стра-
тегией направлены на достижение органической ин-
теграции традиционной культуры и современных цен-
ностей, заложение прочной основы для построения 
основной социалистической системы ценностей. [10]

4.3 Перспективы: Будущее направление развития 
средств массовой информации в культурной 
стратегии Коммунистической партии Китая

Заглядывая в будущее, Коммунистическая партия 
Китая продолжит укреплять руководство и управление 
средствами массовой информации, а также способство-
вать стандартизации и здоровому развитию медиабиз-
неса. В то же время партия будет и дальше углублять 
свою культурную стратегию и способствовать тому, что-
бы средства массовой информации играли большую 
роль в распространении традиционной культуры и со-
временных ценностей. 

В будущем средства массовой информации будут 
уделять больше внимания инновациям и качеству, по-
стоянно улучшать качество контента и коммуникаци-
онные эффекты, укреплять культурную самобытность и 
ценности общества, а также вносить более позитивный 
вклад в строительство социалистической культуры с ки-
тайской спецификой.

Заключение

В культурной стратегии Коммунистической партии 
Китая средства массовой информации играют незамени-
мую роль. Посредством распространения и формирова-
ния традиционной культуры и современных ценностей, 
они важно влияют на направление социальных идей и 
содействуют обновлению культурного познания. 

Руководство и контроль над средствами массовой 
информации позволяют Коммунистической партии Ки-
тая обеспечить соответствие ценностей, распространя-
емых медиа, основной социалистической системе цен-
ностей, а также способствовать интеграции и развитию 
традиционной культуры и современных ценностей. 

В будущем, благодаря непрерывному преобразо-
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ванию общества и постоянным инновациям в области 
медиатехнологий, статус и роль средств массовой ин-
формации в культурной стратегии Коммунистической 
партии Китая будут ещё больше укрепляться. 

Ожидается, что средства массовой информации за-

ймут более открытую и инклюзивную позицию, унасле-
дуют и будут развивать традиционную культуру, при-
ведут общество к принятию современных ценностей 
и внесут больший вклад в процветание социалистиче-
ской культуры с китайской спецификой и счастливую 
жизнь людей.
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