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"Ñäåëàåì    ïëàíåòó    óìíåå"  -
òàêîâ ñîâðåìåííûé äåâèç êîìïàíèè IBM. Ñëåäóÿ åìó, èç-
âåñòíûé ïðîèçâîäèòåëü àïïàðàòíîãî è ïðîãðàììíîãî
îáåñïå÷åíèÿ òåïåðü ïðåäëàãàåò åùå è "óìíûå" èííîâà-
öèîííûå ðåøåíèÿ äëÿ ïðîìûøëåííîñòè, ñåëüñêîãî õî-
çÿéñòâà, ìàëîãî è ñðåäíåãî áèçíåñà, îêðóæàþùåé ñðåäû
è óñòîé÷èâîãî ðàçâèòèÿ. Ïî ìíåíèþ ñïåöèàëèñòîâ IBM,
áîëüøîå êîëè÷åñòâî öèôðîâûõ óñòðîéñòâ â ìèðå, ñîåäè-
íåííûõ ÷åðåç Èíòåðíåò, ïðîèçâîäèò îãðîìíûé îáúåì èí-
ôîðìàöèè, êîòîðàÿ ïðåâðàùàåòñÿ â çíàíèÿ, òàê êàê ïî-
çâîëÿåò ñíèçèòü çàòðàòû, ñîêðàòèòü îòõîäû, ïîâûñèòü
ýôôåêòèâíîñòü, ïðîèçâîäèòåëüíîñòü è êà÷åñòâî âñåãî, îò
ðàáîòû êîìïàíèé äî æèçíè ãîðîäà. Ðàññìîòðåííûé ïðè-
ìåð - îäíî èç ìíîãî÷èñëåííûõ ñâèäåòåëüñòâ òîãî, êàêèì
îáðàçîì èíòåëëåêò àêòèâíî ïðîíèêàåò â ñèñòåìû, ïðî-
öåññû, âåùè, êîòîðûå íåëüçÿ íàçâàòü îáû÷íûìè êîì-
ïüþòåðàìè - àâòîìîáèëè è àâòîìîáèëüíûå äîðîãè, áûòî-
âàÿ òåõíèêà è äàæå ïðèðîäíûå ñèñòåìû (íàïðèìåð, ñåëü-
ñêîå õîçÿéñòâî è âîäíûå ïóòè).

Ýêîíîìè÷åñêèå óñïåõè, ëèäåðñòâî â ìèðîâîé ýêîíî-
ìèêå è óðîâåíü îáùåñòâåííîãî áëàãîñîñòîÿíèÿ âñå â
áîëüøåé ñòåïåíè çàâèñÿò îò òîãî, â êàêîé ñòåïåíè ýêîíî-
ìèêà ñòðàíû ãîòîâà è ñïîñîáíà ê ïðîèçâîäñòâó è ðàñïðî-
ñòðàíåíèþ èíôîðìàöèè è çíàíèé (òàáëèöà  1).

Â "óìíîé" ýêîíîìèêå òðàäèöèîííîå ïðîèçâîäñòâî äî-
ïîëíÿåò ïðîèçâîäñòâî íîâûõ çíàíèé, ê êîòîðîìó ìîæíî
îòíåñòè îãðîìíûé êîìïëåêñ - ýòî è óíèâåðñèòåòû, è ôóí-
äàìåíòàëüíàÿ íàóêà, è ñèñòåìà êîììóíèêàöèé, è ïàòåíò-
íàÿ ñèñòåìà, è ïðèêëàäíàÿ íàóêà, èññëåäîâàíèÿ è ðàçðà-
áîòêè. Îïðåäåëÿÿ, êàêèå îòðàñëè îòíîñÿòñÿ ê ýêîíîìèêå
çíàíèé, Ô. Ìàõëóï îïèðàëñÿ íà ñëåäóþùèå ïîëîæåíèÿ

[5]: 
à)  ïðîèçâîäñòâî çíàíèé - ýòî ïðîöåññ, ïîñðåäñòâîì

êîòîðîãî êòî-òî óçíàåò ÷òî-ëèáî åìó äî òîãî íåèçâåñò-
íîå, äàæå åñëè ýòî óæå èçâåñòíî äðóãèì

á)  çíàíèÿ îõâàòûâàþò âåñü ñïåêòð äåÿòåëüíîñòè îò èõ
ïåðåäà÷è äî ïåðâîíà÷àëüíîãî ñîçäàíèÿ.

Ó÷èòûâàÿ ïîëîæåíèÿ êîíöåïöèè Ô. Ìàõëóïà, êðèòåðèé
"âûñîêîòåõíîëîãè÷íîé îòðàñëè" Ä. Õåêêåðà (îòðàñëü ñ÷è-
òàåòñÿ âûñîêîòåõíîëîãè÷íîé, åñëè â ýòîé îòðàñëè äîëÿ
çàíÿòûõ ðàáîòíèêîâ, ïðîôåññèÿ êîòîðûõ îðèåíòèðîâàíà
íà ÍÈÎÊÐ è òåõíîëîãèþ, âäâîå ïðåâûøàåò ñðåäíèé óðî-
âåíü äëÿ âñåõ îòðàñëåé, âêëþ÷åííûõ âûáîðêó) [6], êëàñ-
ñèôèêàöèþ òåõíîëîãè÷íûõ è íàóêîåìêèõ îòðàñëåé ÎÝÑÐ
[7], îáùåðîññèéñêèé êëàññèôèêàòîð âèäîâ ýêîíîìè÷åñ-
êîé äåÿòåëüíîñòè [8] ìîæíî âûäåëèòü ñëåäóþùèå âèäû
äåÿòåëüíîñòè, êîìïëåêñíîå ðàçâèòèå êîòîðûõ ñâèäå-
òåëüñòâóåò îá èíòåëëåêòóàëèçàöèè ýêîíîìèêè (ðèñóíîê  1).

Ïðîèçâîäñòâî è ðàñïðîñòðàíåíèå çíàíèé â "óìíîé"
ýêîíîìèêå íå îãðàíè÷èâàåòñÿ òîëüêî ïîëó÷åíèåì èíòåë-
ëåêòóàëüíîãî ïðîäóêòà, êîòîðûé òðàäèöèîííî òðàêòóåòñÿ
êàê "èçîáðåòåíèÿ, îòêðûòèÿ, ïàòåíòû, íàó÷íûå îò÷åòû è
äîêëàäû, ïðîåêòû, îïèñàíèÿ òåõíîëîãèé, ëèòåðàòóðíûå,
ìóçûêàëüíûå, õóäîæåñòâåííûå ïðîèçâåäåíèÿ, ïðîèçâå-
äåíèÿ èñêóññòâà è ò.ä." [9]. Â ïðîèçâîäñòâå è ðàñïðîñòðà-
íåíèè çíàíèé ó÷àñòâóþò íå òîëüêî ó÷åíûé, èññëåäîâà-
òåëü, êîíñòðóêòîð, íî è æóðíàëèñò, îñâåùàþùèé â ïå÷àòè
èëè íà òåëåâèäåíèè ïðîèñõîäÿùèå ñîáûòèÿ, è âðà÷, îïðå-
äåëÿþùèé äèàãíîç, è àäâîêàò, ïðîâîäÿùèé êîíñóëüòà-
öèþ, è ôèíàíñèñò, ñîñòàâëÿþùèé àíàëèòè÷åñêèé îò÷åò.

Âàæíåéøåå óñëîâèå èíòåëëåêòóàëèçàöèè ñîâðåìåí-
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Òàáëèöà  1

Рейтинг стран в контексте производства и распространения знаний

Ñòðàíà

Èíäåêñ
ýêîíîìèêè

çíàíèé (2009)

Ãëîáàëüíûé
èííîâàöèîííûé
èíäåêñ (2011)

Èíäåêñ
ãëîáàëüíîé

êîíêóðåíòîñïîñîá
íîñòè (2011)

Èíäåêñ
÷åëîâå÷åñêîãî

ðàçâèòèÿ (2011)

Рейтинг Значение Рейтинг Значение Рейтинг Значение Рейтинг Значение

Дания 1 9,52 6 56,96 8 5,40 16 0,895

Швеция 2 9,51 2 62,12 3 5,61 10 0,904

Финляндия 3 9,37 5 57,50 4 5,47 22 0,882

Нидерланды 4 9,35 9 56,31 7 5,41 3 0,910

Норвегия 5 9,31 18 52,60 16 5,18 1 0,943

Канада 6 9,17 8 56,33 12 5,33 6 0,908

Великобритани
я 7 9,10 10 55,96 10 5,39 28 0,863

Ирландия 8 9,05 13 54,10 29 4,77 7 0,908

США 9 9,02 7 56,57 5 5,43 4 0,910

Швейцария 10 9,02 1 63,82 1 5,74 11 0,903

Россия 60 5,55 56 35,85 66 4,21 66 0,755

Èñòî÷íèê: ñîñòàâëåíî àâòîðîì ïî [1, 2, 3, 4].

Рис.1. Хозяйственная деятельность в "умной" экономике.
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íîé ýêîíîìèêè - äèíàìè÷íîå ðàçâèòèå ñèñòåìû îáðàçî-
âàíèÿ. Ïðÿìîé âêëàä îáðàçîâàíèÿ â "óìíîé" ýêîíîìèêå
ìîæíî è êîëè÷åñòâåííî èçìåðèòü èçìåíåíèåì ïðîèçâî-
äèìîãî âàëîâîãî ïðîäóêòà. Ïî ìíåíèþ Â.Ì. Ñåðãååâà, ðÿä
ñòðàí íà äàííîì ýòàïå ðàçâèòèÿ óæå ñòàëè ñïåöèàëèçè-
ðîâàòüñÿ íà ýêñïîðòå îáðàçîâàíèÿ [10]. Íàïðèìåð, â Àâ-
ñòðàëèè ïîëó÷åíèå âûñøåãî îáðàçîâàíèÿ, ñîïîñòàâèìî-
ãî ñî ñðåäíåàìåðèêàíñêèì, ñòîèò â ðàçû äåøåâëå, ïîýòî-
ìó Àâñòðàëèÿ ñòàíîâèòñÿ åñòåñòâåííûì ìåñòîì ïîëó÷å-
íèÿ îáðàçîâàíèÿ äëÿ âûõîäöåâ èç Àçèè. Â èòîãå Àâñòðà-
ëèÿ ïðîèçâîäèò îêîëî 10% ÂÍÏ èìåííî â ýòîé ñôåðå.
Àíàëîãè÷íàÿ ñèòóàöèÿ íàáëþäàåòñÿ â Íèäåðëàíäàõ, ãäå
èìååòñÿ îêîëî 30 êðóïíûõ óíèâåðñèòåòîâ, òðåòü èç íèõ ñ
âûñîêèì ìåæäóíàðîäíûì ñòàòóñîì, à çíà÷èòåëüíàÿ
÷àñòü ñòóäåíòîâ - ýòî èíîñòðàíöû. Â "óìíîé" ýêîíîìèêå
îáðàçîâàíèå ñòàíîâèòñÿ âàæíåéøèì ôàêòîðîì ýêîíî-
ìè÷åñêîãî ðîñòà è ïîâûøåíèÿ îáùåñòâåííîãî áëàãîñî-
ñòîÿíèÿ. Åùå îäíèì àðãóìåíò â ïîëüçó äàííîãî òåçèñà -
ðåçóëüòàòû èññëåäîâàíèé Ý. Äåíèñîíà, ñîãëàñíî êîòîðûì
óâåëè÷åíèå ïåðèîäà îáó÷åíèÿ ñðåäíåãî ðàáî÷åãî â ÑØÀ
â 1929-1982 ãã. îáúÿñíÿåò êàê ìèíèìóì îäíó ÷åòâåðòóþ
ïðèðîñòà äîõîäà íà äóøó íàñåëåíèÿ â ÑØÀ. Ïî äàííûì
èññëåäîâàíèé ÎÝÑÐ, óâåëè÷åíèå ñðåäíåñòàòèñòè÷åñêîãî
ñðîêà îáó÷åíèÿ æèòåëåé ñòðàíû íà 1 ãîä ïîâûøàåò ÂÂÏ
íà 3-6%. Â èòîãå ýêîíîìèêà ñòàíîâèòñÿ âñå áîëåå èíòåë-
ëåêòóàëüíîé ïî ìåðå ðîñòà óðîâíÿ îáðàçîâàíèÿ íàñåëå-
íèÿ. Íåñëó÷àéíî ê íà÷àëó XXI âåêà ñðåäíåå îáðàçîâàíèå
â ðàçâèòûõ ñòðàíàõ ñòàëî âñåîáùèì, à âûñøåå ïðåâðà-

ùàåòñÿ èç ýëèòíîãî â ìàññîâîå [11].

Îñíîâíûå ïîñòàâùèêè íîâûõ çíàíèé â "óìíîé" ýêîíî-
ìèêå - ýòî  íàó÷íûå èññëåäîâàíèÿ è ðàçðàáîòêè. Îáùå-
ìèðîâûå ðàñõîäû íà èññëåäîâàíèÿ è ðàçðàáîòêè ñ 1996
ã. ïî 2007 ã. óâåëè÷èëèñü áîëåå ÷åì â äâà ðàçà (ñ 525
ìëðä. äîëë. äî 1,1 òðèëëèîíà äîëë.).

Äîëÿ ñîâîêóïíûõ ðàñõîäîâ íà èññëåäîâàíèÿ è ðàçðà-
áîòêè îùóòèìî ðàçëè÷àåòñÿ ïî ñòðàíàì, íî â áîëüøèí-
ñòâå ðàçâèòûõ ñòðàí îíà, êàê ïðàâèëî, ñîñòàâëÿåò áîëåå
2% ÂÂÏ (òàáëèöà  2). Î ðîñòå îáúåìîâ ïðîèçâîäñòâà çíà-
íèé â ñôåðå íàó÷íûõ èññëåäîâàíèé è ðàçðàáîòîê ñâèäå-
òåëüñòâóåò äèíàìèêà êîëè÷åñòâà ïóáëèêàöèé è ïàòåíòîâ.
×èñëî íàó÷íûõ ñòàòåé, îïóáëèêîâàííûõ â ìåæäóíàðîäíûõ
ðåöåíçèðóåìûõ æóðíàëàõ, âîçðîñëî ñ 460 òûñÿ÷ â 1988
ã. äî 760 òûñÿ÷ â 2008 ã. Ñðåäè àâòîðîâ ïóáëèêàöèé âñå
åùå ïðåîáëàäàþò èññëåäîâàòåëè èç ÑØÀ è ñòðàí ÅÑ. Íî
èõ äîëÿ â îáùåì îáúåìå îïóáëèêîâàííûõ ñòàòåé óæå ñíè-
æàåòñÿ (69% â 1995 ã. è 59% â 2008 ã.), è, íàïðîòèâ, óâå-
ëè÷èâàåòñÿ äîëÿ ñòàòåé, àâòîðàìè êîòîðûõ ÿâëÿþòñÿ èñ-
ñëåäîâàòåëè èç Àçèè. Õàðàêòåð îïóáëèêîâàííûõ ñòàòåé
îòðàæàåò ïðèîðèòåòû íàó÷íûõ èññëåäîâàíèé è ðàçðàáî-
òîê. Â 2007 ã. áîëåå ïîëîâèíû ñòàòåé àìåðèêàíñêèõ èñ-
ñëåäîâàòåëåé èìåëà îòíîøåíèå ê îáëàñòè áèîìåäèöèíû
è äðóãèõ íàóê î æèçíè ÷åëîâåêà, â òî âðåìÿ êàê ó÷åíûå èç
Àçèè è íåêîòîðûõ êðóïíûõ ñòðàíàõ Åâðîïû çàíèìàëèñü
ïðîáëåìàìè ôèçè÷åñêèõ íàóê è òåõíèêè.

Òàáëèöà  2

Показатели производства новых знаний в "умной" экономике

Ñòðàíà

Èíäåêñ ýêîíîìèêè
çíàíèé (2009)

Ãëîáàëüíûé
èííîâàöèîííûé èíäåêñ

(2011)

Èíäåêñ ãëîáàëüíîé
êîíêóðåíòîñïîñîáíîñò

è (2011)

2001 2008 2001 2007 2001 2008

Дания 2,4 2,7 4 915 5 235 1 757 1 634

Швеция 4,2 3,8 10 022 9 914 3 926 2 549

Финляндия 3,3 3,5 4 930 4 988 2 390 1 799

Нидерланды 1,8 1,6 12 117 14 209 2 110 2 421

Норвегия 1,6 1,6 3 214 4 078 1 189 1 140

Канада 2,1 1,8 21 945 27 799 3 963 5 061

Великобритания 1,8 1,9 455 86З 47 121 21 423 16 523

Ирландия 1,1 1,4 1588 2 487 1 019 931

США 2,8 2,8 190 592 209 694 177 513 231 588

Швейцария 2,9 (2004) 7 949 9 190 1 859 1 594

Россия 1,2 1,0 15 657 13 952 24 777 27 712

Èñòî÷íèê: ñîñòàâëåíî àâòîðîì ïî [12].
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Òàáëèöà  3

СМИ и телекоммуникации в странах Европы (EU-27, 2006 г.)

Ïîêàçàòåëü
Медиа и

коммуникации, в
том числе

Издательская
деятельность

Печать и
размножение
записанных
носителей

информации

Почтовая и
курьерская

деятельность
Телекоммуникации

Количество предприятий

в тыс. 293,2 81,0 138,9 40,0 30,0

в % 100% 27,6% 47,4% 13,9% 10,2%

Оборот

в млн. Евро 792 335 130 000 124 655 100 978 421 219

в % 100% 16,4% 15,7% 13,1% 54,7%

Добавленная стоимость

в тыс. 349 663 49 000 47 331 60 000 200 000

в % 100% 14,0% 13,5% 17,2% 57,2%

Занятость

в тыс. 4 857,3 800,0 997,7 1 881,7 1 193,5

в % 100% 16,5% 20,5% 38,4% 24,3%

Èñòî÷íèê: ñîñòàâëåíî àâòîðîì ïî [16].

Ðàñïðîñòðàíåíèå çíàíèé â "óìíîé" ýêîíîìèêå îáåñ-
ïå÷èâàåò èíäóñòðèÿ  ñðåäñòâ ìàññîâîé èíôîðìàöèè (äà-
ëåå - ÑÌÈ) è òåëåêîììóíèêàöèé. Àâòîðû ðàáîòû "Îñíîâû
âîçäåéñòâèÿ ÑÌÈ" êîíñòàòèðóþò, ÷òî "ñ ïîÿâëåíèåì ïå-
÷àòíîãî ñòàíêà, íîâîé òåõíîëîãèè ïðîèçâîäñòâà áóìàãè è
íàáîðíûõ ãðàíîê ñòàëè âûïóñêàòü áîëüøå êíèã, ñíèçè-
ëèñü öåíû, áîëüøå ëþäåé ñòàëè îáó÷àòüñÿ ãðàìîòå" [13].
Ï. Äðàêåð ñïðàâåäëèâî îòìå÷àåò [14], ÷òî ñ íà÷àëîì ðàç-
âèòèÿ èíäóñòðèè êíèãîïå÷àòàíèÿ èçìåíèëèñü êëþ÷åâûå
èíñòèòóòû îáùåñòâà òîãî âðåìåíè - öåðêîâü è óíèâåðñè-
òåò. Â ïåðâîì ñëó÷àå êíèãîïå÷àòàíèå ñäåëàëî âîçìîæíîé
ïðîòåñòàíòñêóþ Ðåôîðìàöèþ, à âî âòîðîì - ïîçâîëèëî
èçó÷àòü ñâåòñêèå äèñöèïëèíû. Èçîáðåòåíèå êíèãîïå÷à-
òàíèÿ ñòàëî óæå òðåòüåé èíôîðìàöèîííîé ðåâîëþöèåé.
Âñåãî èññëåäîâàòåëè âûäåëÿþò ïÿòü èíôîðìàöèîííûõ
ðåâîëþöèé [15]. Êàæäûé ðàç íîâûå èíôîðìàöèîííûå
òåõíîëîãèè ïîäíèìàëè èíôîðìèðîâàííîñòü îáùåñòâà íà
íåñêîëüêî ïîðÿäêîâ, ðàäèêàëüíî ìåíÿÿ îáúåì è ãëóáèíó
çíàíèÿ. Ïåðâàÿ ðåâîëþöèÿ - èçîáðåòåíèå ÿçûêà, âòîðàÿ -
èçîáðåòåíèå ïèñüìåííîñòè. Òðåòüÿ ðåâîëþöèÿ (èçîáðå-
òåíèå êíèãîïå÷àòàíèÿ) ñäåëàëà èíôîðìàöèþ (è ãëàâíîå -
çíàíèÿ) ïðîäóêöèåé ìàññîâîãî ïîòðåáëåíèÿ. ×åòâåðòàÿ
ðåâîëþöèÿ - ñîçäàíèå è ïðèìåíåíèå ýëåêòðîííûõ
ñðåäñòâ äëÿ ñêîðîñòíîãî è ìàññîâîãî ðàñïðîñòðàíåíèÿ
èíôîðìàöèè è çíàíèé. Òåëå- è ðàäèîâåùàíèå ïðåäîñòà-
âèëî íîâûå âîçìîæíîñòè äëÿ ïîòðåáëåíèÿ èíôîðìàöèè è
çíàíèé, íàïðèìåð: âîçìîæíîñòü ìîìåíòàëüíî äîñòàâëÿòü
èíôîðìàöèþ, âîçìîæíîñòü ïåðåäàâàòü èçîáðàæåíèå è
æèâóþ ðå÷ü, âîçìîæíîñòü áåñïëàòíî ðàñïðîñòðàíÿòü èí-

ôîðìàöèþ. Ïÿòàÿ ðåâîëþöèÿ (èçîáðåòåíèå ìèêðîïðî-
öåññîðîâ è ñâåðõñêîðîñòíûõ âû÷èñëèòåëüíûõ óñòðîéñòâ)
ïðèâåëà ê ñîçäàíèþ è íàïîëíåíèþ àâòîìàòèçèðîâàííûõ
áàç äàííûõ è çíàíèé è ðîñòó òðàíñêîíòèíåíòàëüíûõ êîì-
ìóíèêàöèîííûõ ñåòåé. Êîìïüþòåðíûå òåëåêîììóíèêàöèè
äîáàâèëè ê òðàäèöèîííûì ÑÌÈ Èíòåðíåò, êîòîðûé ñòàë
êà÷åñòâåííî íîâîé ñðåäîé ðàñïðîñòðàíåíèÿ èíôîðìà-
öèè è çíàíèé è ïîçâîëèë óäîâëåòâîðÿòü âîçðàñòàþùèå
èíôîðìàöèîííûå ïîòðåáíîñòè ñ ìèíèìàëüíûìè çàòðà-
òàìè.

Î òîì, êàêîå ìåñòî çàíèìàþò ÑÌÈ è òåëåêîììóíèêà-
öèè â ñîâðåìåííîé ýêîíîìèêå (íàïðèìåð, åâðîïåéñêîé),
ãîâîðÿò íèæåïðèâåäåííûå äàííûå (òàáëèöà  3).

Òîëüêî â 2006 ã. â ñòðàíàõ Åâðîïû â ñåêòîðå "ÑÌÈ è
òåëåêîììóíèêàöèè" ðàáîòàëî 293200 ïðåäïðèÿòèé, êî-
òîðûå ñîçäàâàëè äîáàâëåííóþ ñòîèìîñòü íà ñóììó 349,7
ìëðä. åâðî è îáåñïå÷èâàëè ðàáî÷èå ìåñòà ïî÷òè äëÿ 4,9
ìëí. ÷åëîâåê.

Âàæíåéøèé ñåêòîð "óìíîé" ýêîíîìèêè - âûñîêîòåõ-
íîëîãè÷íûå ïðîèçâîäñòâà è çíàíèååìêèå óñëóãè. Âûñî-
êîòåõíîëîãè÷íûå  è  çíàíèååìêèå âèäû äåÿòåëüíîñòè
(òàáëèöà  4) èìåþò òðè îñîáåííîñòè:

1) âûñîêèé óðîâåíü èíâåñòèöèé â èííîâàöèè,
2)  èíòåíñèâíîå èñïîëüçîâàíèå ïðèîáðåòåííûõ òåõíî-

ëîãèé,
3)  âûñîêîîáðàçîâàííàÿ ðàáî÷àÿ ñèëà [17].
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Ïî îöåíêàì Íàöèîíàëüíîãî íàó÷íîãî ôîíäà ÑØÀ
(National Science Foundation), äîëÿ âûñîêîòåõíîëîãè÷íûõ
ïðîèçâîäñòâ è çíàíèååìêèõ óñëóã ñîñòàâëÿåò çíà÷èòåëü-
íóþ ÷àñòü ìèðîâîé ýêîíîìèêè. Â 2007 ã. äîáàâëåííàÿ
ñòîèìîñòü â ýòèõ îòðàñëÿõ îöåíèâàëàñü ñóììîé 16 òðèë-
ëèîíîâ äîëë., ÷òî ñîñòàâèëî 29% ìèðîâîãî ÂÂÏ (â 1992ã.
- 26%).

Òîëüêî âûñîêîòåõíîëîãè÷íûìè ïðîèçâîäñòâàìè â
2007 ã. áûëà ñîçäàíà äîáàâëåííàÿ ñòîèìîñòü â ðàçìåðå
1,2 òðèëëèîíà äîëëàðîâ. Âûïóñê âûñîêîòåõíîëîãè÷íûõ
ïðîèçâîäñòâ â 1995-2007 ãã. ðîñ áûñòðåå (69%), ÷åì â

öåëîì óâåëè÷èëîñü ïðîìûøëåííîå ïðîèçâîäñòâî (59%). 
Ïðîèçâîäñòâî, íàêîïëåíèå, ðàñïðîñòðàíåíèå è êîì-

ìåð÷åñêàÿ ýêñïëóàòàöèÿ çíàíèé ñòàíîâÿòñÿ íåîòúåìëå-
ìûìè óñëîâèÿìè óñïåõà è ïðîöâåòàíèÿ èíäèâèäà, êîìïà-
íèè èëè îáùåñòâà â "óìíîé" ýêîíîìèêå. ×òîáû çàíÿòü äî-
ñòîéíîå ìåñòî ñðåäè ñòðàí ñ "óìíîé" ýêîíîìèêîé íåîáõî-
äèìà áëàãîïðèÿòíàÿ àòìîñôåðà äëÿ ïîñòîÿííîé ãåíåðà-
öèè íîâûõ èäåé è çíàíèé, à òàêæå ñëàæåííûå óñèëèÿ â
ðàçâèòèè òåõ âèäîâ äåÿòåëüíîñòè, êîòîðûå îòâåòñòâåííû
çà ïðîèçâîäñòâî íîâûõ çíàíèé è äîâåäåíèå èõ äî ïîòðå-
áèòåëÿ.

Òàáëèöà  4

Добавленная стоимость в высокотехнологичных производствах, млн. долл.

Ñòðàíà 1985 1995 2007

Âåñü ìèð 312 565 720 460 1 219 297

ÑØÀ 132 268 209 359 374 233

ÅÑ 75 869 174 456 305 778

Ðîññèÿ 397 3 209 9 640

Èñòî÷íèê: ñîñòàâëåíî àâòîðîì ïî [18].
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