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Ï
î ìíåíèþ çàïàäíûõ ýêîíîìèñòîâ, ïðåèìóùåñòâà,
êîòîðûå äîñòèãàþòñÿ èñïîëüçîâàíèåì ôèíàíñî-
âûõ ðåñóðñîâ, â íàñòîÿùèé ìîìåíò ïðàêòè÷åñêè

èñ÷åðïàíû. Óïðàâëåíèå ôèíàíñîâûìè àêòèâàìè, ïîçâî-
ëÿþùåå äîñòè÷ü ýêîíîìèè íà ýôôåêòå ìàñøòàáà, óæå íå
ÿâëÿåòñÿ êîíêóðåíòíûì ïðåèìóùåñòâîì. Â ëó÷øåì ñëó-
÷àå  ýòî ïðèíîñèò ñðåäíþþ ïðèáûëü. Ñâåðõïðèáûëü ïðè-
íîñèò ðàçóìíîå èñïîëüçîâàíèå  íàðÿäó ñ ôèíàíñîâûìè
àêòèâàìè èíòåëëåêòóàëüíîãî êàïèòàëà, êîòîðîå è îáåñ-
ïå÷èâàåò óñòîé÷èâîå è äîìèíèðóþùåå ïîëîæåíèå íà
ðûíêå. Ïîýòîìó â êîíêóðåíòíîé áîðüáå òîðãîâûå îðãàíè-
çàöèè âñå ÷àùå îáðàùàþòñÿ ê èíòåëëåêòóàëüíûì àêòè-
âàì. Èíòåëëåêòóàëüíûé êàïèòàë íà÷èíàåò ïðåâðàùàòüñÿ
èç ÷åãî-òî àáñòðàêòíîãî â òî÷êó ïîòåíöèàëà óâåëè÷åíèÿ
ñòîèìîñòè è êîíêóðåíòíûõ ïðåèìóùåñòâ.

Òåðìèí "èíòåëëåêòóàëüíûé êàïèòàë" ïîÿâèëñÿ â íà÷à-
ëå 1990-õ ãã. è îáîçíà÷àë "ñóììó âñåõ çíàíèé âñåõ ðà-
áîòíèêîâ ïðåäïðèÿòèÿ, êîòîðàÿ ïðåäîñòàâëÿåò åìó êîí-
êóðåíòíîå ïðåèìóùåñòâî íà ðûíêå". Ïðè ýòîì ïîä çíàíè-
åì ïîíèìàëèñü ïàòåíòû,  óïðàâëåí÷åñêèå íàâûêè, òåõíî-
ëîãèè, èíôîðìàöèÿ î êëèåíòàõ è ïîñòàâùèêàõ, à òàêæå
îïûò [5]. Íåìíîãî ïîçæå â ñâÿçè ñ íàðàñòàíèåì ïðîöåññà
èíôîðìàòèçàöèè îáùåñòâà è ýêîíîìèêè, ñ ïðåâðàùåíè-
åì èíäóñòðèàëüíîé ýêîíîìè÷åñêîé ñèñòåìû â ïîñòèíäó-
ñòðèàëüíóþ, òåðìèí "èíòåëëåêòóàëüíûé êàïèòàë" áûë
óòî÷íåí ñëåäóþùèì îáðàçîì: "Ýòî çíàíèå, êîòîðûì âëà-
äåþò ðàáîòíèêè; ýòî ýëåêòðîííàÿ ñåòü, ïîçâîëÿþùàÿ
êîðïîðàöèè ðåàãèðîâàòü íà èçìåíåíèå ðûíî÷íîé ñèòóà-
öèè áûñòðåå êîíêóðåíòîâ; ýòî ïàðòíåðñòâî êîìïàíèè è
êëèåíòà, óêðåïëÿþùåå ñâÿçè ìåæäó íèìè è âíîâü è âíîâü
ïðèâëåêàþùåå ïîòðåáèòåëÿ" [5].

Òàêæå ñóùåñòâóåò òðàêòîâêà "èíòåëëåêòóàëüíîãî êà-
ïèòàëà" êàê çíàíèÿ, êîòîðîå ìîæåò áûòü ïðåîáðàçîâàíî â
ñòîèìîñòü.

Â äàííîé ñòàòüå ïðåäïðèíÿòà ïîïûòêà íàéòè ñîîòíî-
øåíèå ìåæäó òàêèìè êàòåãîðèÿìè, êàê èíòåëëåêòóàëüíûé
êàïèòàë, êëèåíòñêèé êàïèòàë, ãóäâèëë, áðåíä, òîâàðíûé
çíàê.

Èíòåëëåêòóàëüíàÿ ñîáñòâåííîñòü, ñîãëàñíî îïðåäå-
ëåíèþ ãðàæäàíñêîãî êîäåêñà (ÃÊ), ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé
èñêëþ÷èòåëüíûå ïðàâà ãðàæäàíèíà èëè þðèäè÷åñêîãî
ëèöà íà ðåçóëüòàòû èíòåëëåêòóàëüíîé äåÿòåëüíîñòè è
ïðèðàâíåííûå ê íèì ñðåäñòâà èíäèâèäóàëèçàöèè.

Èíòåëëåêòóàëüíûé êàïèòàë îðãàíèçàöèè - ýòî êâàëè-
ôèêàöèÿ, îïûò, ìîòèâàöèÿ ïåðñîíàëà, çíàíèÿ, òåõíîëîãèè
è êàíàëû êîììóíèêàöèè, ñïîñîáíûå ñîçäàòü äîáàâëåí-
íóþ ñòîèìîñòü è îáåñïå÷èâàþùèå êîíêóðåíòíûå ïðå-
èìóùåñòâà îðãàíèçàöèè íà ðûíêå.

Ñòðóêòóðó èíòåëëåêòóàëüíîãî êàïèòàëà ìîæíî ðàñ-
ñìàòðèâàòü ñ ðàçëè÷íûõ òî÷åê çðåíèÿ.

Òàê, ðÿä àâòîðîâ, ðàññìàòðèâàåò äâóõêîìïîíåíòíóþ
ñòðóêòóðó èíòåëëåêòóàëüíîãî êàïèòàëà, ðàçäåëÿÿ åãî íà
÷åëîâå÷åñêèé è ñòðóêòóðíûé (âíóòðåííèé) [4]. Äðóãèå
ñëåäóþò òðåõ÷àñòíîé ñòðóêòóðå, ãäå ê ïðåäûäóùèì äâóì
êîìïîíåíòàì  èíòåëëåêòóàëüíîãî êàïèòàëà äîáàâëÿåòñÿ
îòíîøåí÷åñêèé (âíåøíèé)  êàïèòàë [3].
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ñòðóêòóðû â íåñêîëüêî äðóãîì âèäå: ñîöèàëüíûé êàïèòàë,
ïðåäñòàâëÿþùèé ñîáîé êîðïîðàòèâíóþ êóëüòóðó êîìïà-
íèè, îñíîâàííóþ íà ýôôåêòèâíîì èñïîëüçîâàíèè ÷åëî-
âå÷åñêîãî êàïèòàëà; ñòðóêòóðíûé (îðãàíèçàöèîííûé) êà-
ïèòàë, âêëþ÷àþùèé â ñåáÿ èíòåëëåêòóàëüíóþ ñîáñòâåí-
íîñòü êîìïàíèè è å¸ îðãàíèçàöèîííóþ ñòðóêòóðó; ïîòðå-
áèòåëüñêèé (êëèåíòñêèé) êàïèòàë, ñîñòîÿùèé â îñíîâíîì
èç ñòàáèëüíîé "êëèåíòñêîé áàçû" [1].

Àâòîð ñòàòüè, ñèñòåìàòèçèðîâàâ ïåðå÷èñëåííûå ïîä-
õîäû, ïðèäåðæèâàåòñÿ ìíåíèÿ, ÷òî èíòåëëåêòóàëüíûé êà-
ïèòàë íåîáõîäèìî ðàññìàòðèâàòü êàê ÷åëîâå÷åñêèé,
ñòðóêòóðíûé è êëèåíòñêèé êàïèòàë.

×åëîâå÷åñêèé êàïèòàë ðàññìàòðèâàåòñÿ êàê ñîâîêóï-
íîñòü êîëëåêòèâíûõ çíàíèé ñîòðóäíèêîâ, êîìïåòåíöèÿ è
ñïîñîáíîñòè ïåðñîíàëà êîìïàíèè, èõ òâîð÷åñêèå ñïî-
ñîáíîñòè, ïðåäïðèíèìàòåëüñêèå è óïðàâëåí÷åñêèå íàâû-
êè. Ýòà ÷àñòü èíòåëëåêòóàëüíîãî êàïèòàëà ïîêèäàåò êîì-
ïàíèþ âìåñòå ñ ðàáîòíèêàìè ïîñëå îêîí÷àíèÿ ðàáî÷åãî
äíÿ. Ñòðóêòóðíûé êàïèòàë - òî, ÷òî îñòàåòñÿ â êîìïàíèè
ïîñëå îêîí÷àíèÿ ðàáî÷åãî äíÿ è óõîäà ðàáîòíèêîâ. Ýòî
èíôðàñòðóêòóðà êîìïàíèè (èíôîðìàöèîííûå òåõíîëîãèè,
ðàáî÷èå ïðîöåññû, êîììóíèêàöèîííûå ñèñòåìû, èíôîð-
ìàöèîííûå ðåñóðñû è ò. ä.). Èííîâàöèîííàÿ ÷àñòü ñòðóê-
òóðíîãî êàïèòàëà âêëþ÷àåò èíòåëëåêòóàëüíóþ ñîáñòâåí-
íîñòü (ïàòåíòû, ëèöåíçèîííûå ñîãëàøåíèÿ), à òàêæå òî,
÷åìó òðóäíî äàòü òî÷íîå îïðåäåëåíèå, íî ÷òî â áîëüøîé
ñòåïåíè îïðåäåëÿåò ñòîèìîñòü êîìïàíèè (íàó÷íî-òåõíè-
÷åñêèå èññëåäîâàíèÿ è ðàçðàáîòêè, íîó-õàó, èäåè, èçî-
áðåòàòåëüñêàÿ äåÿòåëüíîñòü). Êëèåíòñêèé ("áðåíäîâûé")
êàïèòàë ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé öåííîñòü, çàêëþ÷åííóþ â
îòíîøåíèÿõ ñ êëèåíòàìè   - òîâàðíûå çíàêè è çíàêè îá-
ñëóæèâàíèÿ; ôèðìåííûå íàèìåíîâàíèÿ; äåëîâàÿ ðåïóòà-
öèÿ; íàëè÷èå ñâîèõ ëþäåé (èíñàéäåðû) â îðãàíèçàöèÿõ
ïàðòíåðàõ èëè êëèåíòàõ; íàëè÷èå ïîñòîÿííûõ ïîêóïàòå-
ëåé; ïîâòîðíûå êîíòðàêòû ñ êëèåíòàìè è ò.ä.

Â êàæäîì èç âèäîâ êàïèòàëà, ñîñòàâëÿþùèõ èíòåë-
ëåêòóàëüíûé êàïèòàë îðãàíèçàöèè, åñòü êàïèòàë, êîòîðûé
ìîæíî îöåíèòü äîñòîâåðíî êîëè÷åñòâåííî, è òîò, êîòîðûé
ïîääàåòñÿ òîëüêî êà÷åñòâåííûì îöåíêàì.

Â íàñòîÿùåå âðåìÿ äîñòîâåðíî îöåíèòü ìîæíî òîëüêî
ëèøü ÷àñòü êëèåíòñêîãî êàïèòàëîì, ïîòîìó ÷òî îñíîâó
êëèåíòñêîãî êàïèòàëà è áîëüøóþ åãî ÷àñòü ñîñòàâëÿåò
"ãóäâèëë", â êîòîðûé è âõîäèò "áðåíä" êîìïàíèè. Â ðîñ-
ñèéñêîé ïðàêòèêå ãðàæäàíñêî-ïðàâîâûõ îòíîøåíèé
"áðåíä" íàõîäèò ñâîå îòðàæåíèå ÷åðåç êàòåãîðèþ òîâàð-
íûé çíàê /çíàê îáñëóæèâàíèÿ. Íî ïîíÿòèÿ "òîâàðíûé
çíàê" è "áðåíä" íå ðàâíîçíà÷íû, è áðåíä øèðå,  ÷åì òî-
âàðíûé çíàê.

Áðåíä ÿâëÿåòñÿ îäíèì èç êëþ÷åâûõ  ýëåìåíòîâ êëè-
åíòñêîãî êàïèòàëà, êîòîðûé ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé äîáà-
âî÷íóþ öåííîñòü, ñîçäàííóþ çà ñ÷åò òîãî, ÷òî ïîêóïàòåëü
è ïîëüçîâàòåëü îöåíèâàåò äàííûé òîâàð, óñëóãó  â îò-
äåëüíîñòè èëè  êîìïàíèþ â öåëîì, êàê íàèáîëåå ïîëíî,

óíèêàëüíî è ñòàáèëüíî ñîîòâåòñòâóþùóþ ñâîèì ïîòðåá-
íîñòÿì, â ñâÿçè ñ ÷åì ôèíàíñîâàÿ çíà÷èìîñòü áðåíäà íå
âûçûâàåò ñîìíåíèé.

Òàêèì îáðàçîì, áðåíä ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé öåííûé
íåîñÿçàåìûé àêòèâ, êîòîðûé ñîçäàåòñÿ âíóòðè êîìïàíèè,
â õîäå îñóùåñòâëåíèÿ åå ôèíàíñîâî-õîçÿéñòâåííîé äåÿ-
òåëüíîñòè. Ïðè óñïåøíîì ðàçâèòèè áðåíä íà÷èíàåò ïðè-
íîñèòü êîìïàíèè äîáàâëåííóþ ñòîèìîñòü,  íàðàùèâàÿ
èíòåëëåêòóàëüíûé êàïèòàë êîìïàíèè.

Êàê îòìå÷àëîñü ðàíåå, âåëè÷èíà êëèåíòñêîãî êàïèòà-
ëà çàâèñèò, â òîì ÷èñëå, è îò ÷èñëåííîñòè êëèåíòîâ, èõ
ïëàòåæåñïîñîáíîñòè è ëîÿëüíîñòè. Ýôôåêòèâíîå óïðàâ-
ëåíèå êëèåíòñêèì êàïèòàëîì áóäåò ñïîñîáñòâîâàòü óâå-
ëè÷åíèþ äîëè ïðåäïðèÿòèÿ íà ðûíêå, âîçìîæíîñòè óñòà-
íàâëèâàòü áîëåå âûñîêóþ "ìàðî÷íóþ" íàöåíêó íà òîâàðû
è óñëóãè, óâåëè÷åíèþ äîëè óäîâëåòâîðåííûõ êëèåíòîâ è
âûñîêîìó óðîâíþ ëîÿëüíîñòè. Âîò ïî÷åìó îðãàíèçàöèÿì
íåîáõîäèìî  óïðàâëÿòü ñâîèì áðåíäîì, îöåíèâàòü åãî è
ðàçâèâàòü.

Íî äàæå ïðè íàëè÷èè ñòîèìîñòíîé îöåíêè áðåíäà â
Ðîññèè îòñóòñòâóþò íîðìû äëÿ åãî îòðàæåíèÿ â ñîñòàâå
èìóùåñòâà êîìïàíèé, ïîñêîëüêó â íàöèîíàëüíûõ ó÷åòíûõ
ñòàíäàðòàõ òàêîé àêòèâ íå ïðåäóñìîòðåí. Â òàêèõ óñëîâè-
ÿõ áðåíä êðàéíå ñëîæíî ïîçèöèîíèðîâàòü, òîãäà êàê çà-
ðóáåæíûå êîìïàíèè àêòèâíî èõ èñïîëüçóþò â ôèíàíñî-
âîé îò÷åòíîñòè äëÿ ïðîäâèæåíèÿ ñâîåé ïðîäóêöèè, ïîïó-
ëÿðèçàöèè ñâîåé äåÿòåëüíîñòè è ñîçäàíèÿ ïðèâëåêà-
òåëüíîãî èìèäæà êîìïàíèè. Ïðè ýòîì ïîíÿòèå "áðåíä"
ðîññèéñêèõ êîìïàíèé íå íàõîäèò ñâîåãî îòðàæåíèÿ íå
òîëüêî ïðè ðàáîòå ïî ðîññèéñêèì ñòàíäàðòàì, íî è ïðè
ðàáîòå ïî ñòàíäàðòàì ÌÑÔÎ.

Òàêèì îáðàçîì, óïðàâëåíèå è îöåíêà áðåíäà  íà ñå-
ãîäíÿøíèé äåíü íàèìåíåå ðàçâèòàÿ îáëàñòü ðîññèéñêîé
òåîðèè è ïðàêòèêè, íóæäàþùàÿñÿ â äàëüíåéøèõ èññëåäî-
âàíèÿõ è ìåòîäè÷åñêèõ ðàçðàáîòêàõ.

Êàê óæå îòìå÷àëîñü, ïîíÿòèå "áðåíä" ÿâëÿåòñÿ áîëåå
øèðîêèì ïî ñðàâíåíèþ ñ ïîíÿòèåì "òîâàðíûé çíàê".

Ñåðèÿ: Ýêîíîìèêà è Ïðàâî ¹2- äåêàáîü 2011 ã. 31
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Ýòî îáóñëîâëåíî, âî-ïåðâûõ, òåì, ÷òî òîâàðíûé çíàê è
çíàê îáñëóæèâàíèÿ ñîãëàñíî ï. 1 ñò. 1477 ÷. 4 ÃÊ ÐÔ ÿâ-
ëÿåòñÿ òîëüêî îáîçíà÷åíèåì äëÿ èíäèâèäóàëèçàöèè òî-
âàðîâ þðèäè÷åñêèõ ëèö èëè èíäèâèäóàëüíûõ ïðåäïðèíè-
ìàòåëåé, è îôîðìëåíèå èñêëþ÷èòåëüíûõ ïðàâ íà íåãî íå
ñîçäàåò äëÿ ñóáúåêòà ïðåäïðèíèìàòåëüñòâà ñóùåñòâåí-
íûõ êîíêóðåíòíûõ ïðåèìóùåñòâ. Âî-âòîðûõ, òîâàðíûé
çíàê èìååò äàòó ðåãèñòðàöèè, â òî âðåìÿ êàê áðåíä ñî-
çäàåòñÿ íà ïðîòÿæåíèè äîñòàòî÷íî äëèòåëüíîãî ïåðèîäà
âðåìåíè. Â-òðåòüèõ, â ðàçâèòèå áðåíäà âêëàäûâàþòñÿ
çíà÷èòåëüíûå ñðåäñòâà íà ïðîòÿæåíèè âñåãî ïåðèîäà åãî
èñïîëüçîâàíèÿ, òîãäà êàê íà ðåãèñòðàöèþ òîâàðíîãî çíà-
êà ñëåäóåò åäèíîâðåìåííî çàòðàòèòü ñðàâíèòåëüíî íå-
çíà÷èòåëüíóþ ñóììó ñðåäñòâ.[6]

Ñîãëàñíî ï. 2 ñò. 1477 ÷. 4 ÃÊ ÐÔ òîâàðíûé çíàê è
çíàê îáñëóæèâàíèÿ èìåþò îäèíàêîâûé þðèäè÷åñêèé ñòà-
òóñ ñ òåì îòëè÷èåì, ÷òî òîâàðíûé çíàê ÿâëÿåòñÿ ñðåä-
ñòâîì èíäèâèäóàëèçàöèè òîâàðîâ, à çíàê îáñëóæèâàíèÿ -
ðàáîò èëè óñëóã.

Â òî æå âðåìÿ, ïîíÿòèå "òîðãîâàÿ ìàðêà" ÿâëÿåòñÿ àí-
ãëîÿçû÷íûì ñèíîíèìîì òåðìèíà "òîâàðíûé çíàê" è
ïðåäñòàâëÿåò òó ÷àñòü áðåíäà, êîòîðàÿ îáåñïå÷åíà ïðà-
âîâîé çàùèòîé.

Òåðìèí "äåëîâàÿ ðåïóòàöèÿ" ("ãóäâèëë"), íàïðîòèâ, ÿâ-
ëÿåòñÿ áîëåå øèðîêèì ïîíÿòèåì, ÷åì "áðåíä", òàê êàê ïî-
ñëåäíèé âêëþ÷àåò ìåíüøå êîìïîíåíòîâ ïî ñðàâíåíèþ ñ
äåëîâîé ðåïóòàöèåé. Íî ïîìèìî âñåãî ïðî÷åãî îí ÿâëÿåò-
ñÿ îäíîé èç ñîñòàâíûõ ÷àñòåé äåëîâîé ðåïóòàöèè.

Â ðåçóëüòàòå, ïðîâåäåíèå èññëåäîâàíèÿ ïî îïðåäåëå-
íèþ ñóùíîñòè ðàññìîòðåííûõ ïîíÿòèé âûçâàíî íåîáõî-
äèìîñòüþ èäåíòèôèöèðîâàòü îöåíèâàåìûé îáúåêò ïðè
ðàñ÷åòå ñòîèìîñòè áðåíäà è òîâàðíîãî çíàêà ïðåäïðè-
ÿòèÿ ñôåðû óñëóã.

Êàê óæå îòìå÷àëîñü, áðåíä è òîâàðíûé çíàê ìîãóò
áûòü îöåíåíû. Íî â òî æå âðåìÿ, ïîíÿòèå "áðåíä" â ÃÊ ÐÔ

è â äåéñòâóþùèõ íîðìàòèâíî-ïðàâîâûõ äîêóìåíòàõ ÐÔ
íå ïðèâåäåíî, îí íå ìîæåò ÿâëÿòüñÿ îáúåêòîì ãðàæäàí-
ñêèõ ïðàâ è, ñîîòâåòñòâåííî, íå ìîæåò, ñ òî÷êè çðåíèÿ
ïðîôåññèîíàëüíîé îöåíî÷íîé äåÿòåëüíîñòè, âûñòóïàòü â
êà÷åñòâå îáúåêòà îöåíêè.

Âìåñòå ñ òåì ýòî íå îçíà÷àåò, ÷òî ñòîèìîñòü áðåíäà
íåëüçÿ îïðåäåëèòü. Ñòîèìîñòü áðåíäà ïðåäïðèÿòèÿ ñôå-
ðû óñëóã ìîæíî îïðåäåëèòü, è îôîðìèòü âñå ýòè ðåçóëü-
òàòû â ôîðìå îò÷åòà, ïîñêîëüêó òàêàÿ îöåíêà âîñòðåáî-
âàíà â ðàçëè÷íûõ ñëó÷àÿõ, â òîì ÷èñëå è ðàçëè÷íûìè âíó-
òðåííèìè è âíåøíèìè ïîëüçîâàòåëÿìè.

Áðåíä ÿâëÿåòñÿ ÷àñòüþ äåëîâîé ðåïóòàöèè îðãàíèçà-
öèè, òåì ñàìûì ôîðìèðóÿ êëèåíòñêèé êàïèòàë îðãàíèçà-
öèè. Â òî æå âðåìÿ, åñëè ïðîàíàëèçèðîâàòü òðåáîâàíèÿ
ó÷åòà è ïðèçíàíèÿ äåëîâîé ðåïóòàöèè , ñîãëàñíî ÐÑÁÓ,
ÌÑÔÎ è ÍÊ ÐÔ, ìîæíî ïðèéòè ê âûâîäó, ÷òî ÏÁÓ
14/2007 "Ó÷åò íåìàòåðèàëüíûõ àêòèâîâ" è ÌÑÔÎ 3
"Îáúåäèíåíèå áèçíåñà" îòíîñèòåëüíî ó÷åòà è ïðèçíàíèÿ
äåëîâîé ðåïóòàöèè âî ìíîãîì àíàëîãè÷íû, íî èìåþò è îò-
ëè÷èÿ, ïîýòîìó âåëè÷èíà ñòîèìîñòè äåëîâîé ðåïóòàöèè
(ãóäâèëëà) â çàâèñèìîñòè îò âûáîðà ðàçëè÷íûõ ñòàíäàð-
òîâ ó÷åòà áóäåò îòëè÷àòüñÿ.

Íåñìîòðÿ íà îïðåäåëåííûå ðàçëè÷èÿ ìåæäó ÏÁÓ
14/2007 è ñò. 257 ÷. 2 ÍÊ ÐÔ â ïðèçíàíèè êàêîãî-ëèáî
àêòèâà íåìàòåðèàëüíûì, â îòíîøåíèè áðåíäà è òîâàðíî-
ãî çíàêà òðåáîâàíèÿ äâóõ óêàçàííûõ äîêóìåíòîâ àíàëî-
ãè÷íû. Â îòëè÷èå îò òîâàðíîãî çíàêà áðåíä íå ìîæåò áûòü
îòíåñåí ê íåìàòåðèàëüíûì àêòèâàì ïðåäïðèÿòèÿ â ñèëó
íå ñîîòâåòñòâèÿ çàêðåïëåííûì â íèõ óñëîâèÿì.

Åñëè îáðàòèòüñÿ ê ñòàíäàðòàì îöåíêè, êàê îòå÷åñò-
âåííûì, òàê è ìåæäóíàðîäíûì, òî ìîæíî ëåãêî îáíàðó-
æèòü, ÷òî ñóùåñòâóþùèå ìåòîäè÷åñêèå ðåêîìåíäàöèè íå
ó÷èòûâàþò ñïåöèôèêó îöåíêè ñòîèìîñòè áðåíäîâ. Êàê
ïðàâèëî, â ñòàíäàðòàõ è ðåêîìåíäàöèÿõ ïðîïèñàíû ëèøü
îáùàÿ ïðîöåäóðà è ïîñëåäîâàòåëüíîñòü îïðåäåëåíèÿ
ñòîèìîñòè îáúåêòîâ èíòåëëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè.

Â ñèëó òîãî, ÷òî íà ñåãîäíÿøíèé äåíü óòâåðæäåííûõ è
îáùåïðèíÿòûõ ìåòîäîâ îöåíêè ñòîèìîñòè áðåíäîâ íå ñó-
ùåñòâóåò, èòîãîâàÿ âåëè÷èíà ñòîèìîñòè áðåíäà â çíà÷è-
òåëüíîé ñòåïåíè çàâèñèò îò ïðèìåíÿåìîé ìåòîäîëîãèè,
îò ïîñòàâëåííîé öåëè è ïðåäïîëàãàåìîãî èñïîëüçîâàíèÿ
ðåçóëüòàòîâ îöåíêè. Òàêàÿ ñèòóàöèÿ îáóñëîâëèâàåò íåîá-
õîäèìîñòü ðàçðàáîòêè àäåêâàòíûõ ê óñëîâèÿì ñîâðåìåí-
íîé ðûíî÷íîé ñðåäû ìåòîäèê è ïðèåìîâ îöåíêè ñòîèìî-
ñòè áðåíäîâ.

Åñëè ïðîàíàëèçèðîâàòü ïîäõîäû è ìåòîäû îöåíêè
ñòîèìîñòè áðåíäîâ, òîâàðíûõ çíàêîâ è ãóäâèëëà, òî ìîæ-
íî ïðèéòè ê âûâîäó, ÷òî ñëåäóåò ñîáëþäàòü ñëåäóþùóþ
ïîñëåäîâàòåëüíîñòü: äîõîäíûé, ñðàâíèòåëüíûé, çàòðàò-
íûé.[8]

Ïðèìåíåíèå àëüòåðíàòèâíûõ ìåòîäîâ è ìîäåëåé
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îöåíêè (ìåòîä íà îñíîâå îöåíêè îïöèîíîâ ìîäåëü Áëýêà-
Øîóëçà), íå ïðåäñòàâëÿåòñÿ âîçìîæíûì, òàê êàê îòñóò-
ñòâóåò íåîáõîäèìàÿ ðûíî÷íàÿ èíôîðìàöèÿ ïî áðåíäàì è
òîâàðíûì çíàêàì. [6] Õîòÿ ðÿä àâòîðîâ ñ÷èòàåò ýòî âîç-
ìîæíûì. Àíàëèç ïîêàçàë, ÷òî íà äàííûé ìîìåíò íå ñó-
ùåñòâóåò êàêîé-ëèáî ãðóïïèðîâêè ìåòîäîâ: àâòîðû îãðà-
íè÷èâàþòñÿ ïåðå÷èñëåíèåì è îïèñàíèåì ñóùåñòâóþùèõ
ìåòîäîâ îöåíêè. 

Íî, êàê ïðàâèëî, ìåòîäû, ïðèìåíÿåìûå äëÿ îöåíêè
áðåíäîâ, ÿâëÿþòñÿ òðóäîåìêèìè. Â òî æå âðåìÿ òåõíè÷å-
ñêèé èíñòðóìåíòàðèé íà îñíîâå êîððåëÿöèîííî-ðåãðåñ-
ñèîííîãî àíàëèçà ïîçâîëÿåò ïîñòðîèòü ìîäåëè çàâèñè-
ìîñòè ñòîèìîñòè áðåíäà îò ðàçëè÷íûõ ôàêòîðîâ, íàïðè-
ìåð îò êàïèòàëèçàöèè êîìïàíèè îáëàäàòåëÿ áðåíäà, ÷èñ-
òîé ïðèáûëè, ðåéòèíãà áðåíäà  è ò.ä. Äàííûé ìåòîä áóäåò
îðèåíòèð ñòîèìîñòè áðåíäà, èíòåðâàë ðûíî÷íîé îöåíêè.
Îäíàêî åñëè ïîäîáðàòü ïàðàìåòðû è ïðîâåñòè èññëåäî-
âàíèå íà áîëüøîé âûáîðêå, íàïðèìåð 500 êðóïíåéøèõ
áðåíäàõ, òî äàííûé ìåòîä è ïîëó÷åííóþ íà îñíîâå åãî
ñòîèìîñòü ìîæíî èñïîëüçîâàòü äëÿ óïðàâëåíèÿ áðåíäîì.
Òàê, Þ. Êîçûðü è À.Êîñòèí  âûâåëè çàâèñèìîñòü ñòîèìî-

ñòè áðåíäà îò ðåíòàáåëüíîñòè àêòèâîâ (ROE) â ðàìêàõ
ñðàâíèòåëüíîãî ïîäõîäà ñ âåñüìà âûñîêèì êîýôôèöè-
åíòîì äåòåðìèíàöèè. [7].

Òàêèì îáðàçîì, ìîæíî îòìåòèòü, ÷òî áðåíä ìîæíî îï-
ðåäåëèòü êàê ñîñòàâíóþ ÷àñòü ãóäâèëëà è êëèåíòñêîãî êà-
ïèòàëà, à ñ òî÷êè çðåíèÿ îöåíêè, ïîä áðåíäîì ìîæíî ïî-
äðàçóìåâàòü êàê îöåíêó ñòîèìîñòè äåëîâîé ðåïóòàöèè,
òàê è îöåíêó ñòîèìîñòè èñêëþ÷èòåëüíûõ ïðàâ íà òîâàð-
íûé çíàê. Îöåíèòü áðåíä ìîæíî íà îñíîâå âñåõ òðåõ ïîä-
õîäîâ, íî ê íàèáîëåå äîñòîâåðíûì ìîæíî îòíåñòè ðàç-
ëè÷íûå ìåòîäû äîõîäíîãî ïîäõîäà è ìåòîäû ñðàâíèòåëü-
íîãî ïîäõîäà íà îñíîâå êîððåëÿöèîííî-ðåãðåññèîííûõ
ìîäåëåé. 

Ðàñøèðåíèå âîçìîæíîñòåé  âîâëå÷åíèÿ ýëåìåíòîâ
èíòåëëåêòóàëüíîãî è êëèåíòñêîãî  êàïèòàëîâ è áðåíäîâ, â
÷àñòíîñòè, â äåëîâîé îáîðîò ÿâëÿåòñÿ âàæíåéøåé çàäà-
÷åé è íàïðàâëåíèåì ðàçâèòèÿ ñèñòåìû óïðàâëåíèÿ îðãà-
íèçàöèåé, ïîòîìó ÷òî èìåííî äàííûå àêòèâû âî ìíîãîì
îïðåäåëÿþò ðàçâèòèå ñîâðåìåííîé ýêîíîìèêè, â òîì
÷èñëå è ðîññèéñêîé.

Ñåðèÿ: Ýêîíîìèêà è Ïðàâî ¹2- äåêàáîü 2011 ã. 33
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