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Аннотация: В современном мире существуют различные способы переда-
чи информации. Именно от них зависит реакция на происходящие события, 
новости, сенсации. Графическое изображение является одним из наиболее 
востребованных и распространённых средств передачи данных. Существует 
много форм визуальной передачи информации: иллюстрации, анимация, ин-
фографика, видео, интерфейсы, графический дизайн. Авторы посвятили свою 
работу изучению такого феномена, как карикатура, который является синте-
зом изобразительного искусства и лингвистического феномена. Дано опреде-
ление этого явления, представлены функциональные характеристики карика-
туры и выявлены ее основные виды в средствах массовой информации.
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На каждом этапе развития человечества способы 
передачи информации проходили долгий путь 
эволюции. Они не только способствовали пере-

даче информации, но и способствовали обмену знания-
ми, который приводил к прогрессу общества, формируя 
первые тенденции политики, экономики и культуры. 
Люди использовали звуки, жесты и мимику, позже в 
древнем мире появилась письменность, в средние века 
почта и сигнальные огни, XIX век ознаменовал себя теле-
графом и телефоном, а XX стал эпохой радио, телевиде-
ния и Интернета.

Современные реалии предлагают различные спо-
собы передачи информации. Именно от них зависит 
реакция на происходящие события, новости, сенсации. 
Графическое изображение является одним из наиболее 
востребованных и распространённых средств пере-
дачи данных. Визуальные объекты способствуют более 
быстрому восприятию информации за счёт запоминаю-
щихся ярких рисунков и красок. Существует много форм 

визуальной передачи информации: иллюстрации, ани-
мация, инфографика, видео, интерфейсы, графический 
дизайн. Отдельное внимание заслуживает такой фено-
мен, как карикатура, который является значимым жан-
ром изобразительного искусства.

В средствах массовой информации карикатура зача-
стую является иллюстрацией к статье, дополняя ее, рас-
крывая отношение автора к описываемой ситуации.

Карикатуры всегда являются отражением самых зло-
бодневных проблем, того, что касается многих. Одна из 
самых актуальных и обсуждаемых тем последних не-
скольких лет стала всемирная пандемия коронавируса. 
Сейчас этот вирус воспринимается как сезонное забо-
левание. Но пять лет назад неизвестность пугала и при-
влекала людей, каждый пытался получить как можно 
больше информации, чтобы защитить себя и близких. 
Пандемия не могла не повлиять на многие аспекты жиз-
недеятельности человека, в том числе на творческую со-
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ставляющую. Большое количество карикатур стали по-
свящать теме COVID-19. 

Сейчас более злободневными являются политиче-
ские проблемы, связанные с происходящим на мировой 
арене. Влияние актуальных тем на данный вид графиче-
ского изображения нельзя преувеличить, что вызыва-
ет потребность научного понимания этого феномена и 
тщательного изучения проблемы. 

Цель исследования – дать определение понятию ка-
рикатуры, представить их функциональные характери-
стики, а также проанализировать их вербальный и не-
вербальный компонент. 

Для достижения цели работы необходимо решение 
следующих задач: 

1.	 Изучить теоретическую и научную литературу по 
проблемам исследования карикатуры в лингвистике;

2.	 Рассмотреть понятие карикатуры как лингвисти-
ческий феномен; 

3.	 Представить функциональные характеристики 
карикатуры и выявить ее основные виды в сред-
ствах массовой информации.

Авторами были использованы такие методы исследо-
вания как общенаучные и частные: методы индукции и 
дедукции, методы анализа, синтеза и описания, а также 
методы дефиниционного, когнитивного, прагматическо-
го, сравнительно-сопоставительного анализа. 

Благодаря исследованиям М.А. Беловой и В.М. Ша-
клеина можно утверждать, что впервые с карикатурами 
человечество столкнулось в художественной культуре 
во времена античности и средневековья. Их эволюции 
послужило развитие печатного дела. Обладая «собствен-
ными социальными разоблачительными задачами», ка-
рикатура несет в себе стилевые признаки своего време-
ни. Во многих карикатурах конца XVIII начала XIX веков 
наблюдаются принципы классицизма, временной про-
межуток XIX и XX веков отражает в себе стиль «модерн». 
Помимо этого, карикатуры раскрывают социальные, 
политические и бытовые проблемы разных временных 
эпох. Подобная тенденция отмечается не только в изо-
бражении карикатур, но и в их текстах того времени [3].

Для полного понимания феномена «карикатура» рас-
смотрим несколько определений этого понятия.

По мнению В.А. Белоусовой-Лебедевой и Е.В. Блон-
киной, карикатура – это специфический жанр изобра-
зительного искусства, подразумевающий особую точку 
зрения, ракурс, который выявляет деформации соци-
альной реальности, усиливает их и в гипертрофирован-
ном виде подаёт обществу, кривое зеркало, выявляю-
щее правду [4].

В отличие от комиксов, которые представляют 
собой рассказы в картинках, серии иллюстраций, 
расположенных в логической последовательности 
[13,14,15,16], карикатура – (итал. caricatura, от caricare –  
нагружать, преувеличивать), согласно определению, 
представленному в Большом энциклопедическом сло-
варе, это изображение, в котором комический эффект 
создается соединением реального и фантастическо-
го, преувеличением и заострением характерных черт, 
неожиданными сопоставлениями и уподоблениями, 
жанр изобразительного искусства (обычно графики), 
являющийся основной формой изобразительной сати-
ры, часто обладающий тенденциозной социально-кри-
тической направленностью, подвергающий осмеянию 
какие-либо социальные, общественно-политические, 
бытовые явления, реальных лиц или характерные типы 
людей [5].

Другие ученые понимают под карикатурой самосто-
ятельную систему, в которой взаимодействуют знаки 
вербального и невербального характера. При этом наи-
более тесная смысловая связь обнаруживается между 
графическими элементами и фразеологическими едини-
цами, которые активно используются при выборе емкой 
и лаконичной подписи и способствуют более глубокому 
раскрытию художественного образа карикатуры.

Е.В. Середина в своих работах относит к карикатурам 
любое изображение, где сознательно создается комиче-
ский эффект, где художник совмещает реальность и фан-
тастику, преувеличивает, акцентирует специфические 
черты людей, изменяет соотношения их с окружающим 
миром и использует неожиданные сравнения. В более 
узком смысле карикатура относится к особому жанру 
изобразительного искусства, как правило графики, яв-
ляется основной формой изобразительной сатиры и об-
ладает ясной идейной социально-критической направ-
ленности. Визуальный компонент карикатуры несёт в 
себе значительную часть информации и является равно-
ценным компонентом текста. Вербальный компонент в 
свою очередь, служит комментарием или дополнением 
к визуальному [10].

Таким образом, после обработки теоретических дан-
ных, посвященных определению термина «карикатура» 
есть основание утверждать, что главным отличием ка-
рикатуры является наличие комического компонента, 
сатиры и юмора. Карикатура – это не просто рисунок, 
это некий текст в непривычной для нас форме, переда-
ющий идею автора. Цель карикатуры – высмеять людей, 
группу лиц или важные и значимые события, происхо-
дящие в мире. В основе карикатуры лежит иконическая 
составляющая (иллюстрация) и вербальный компонент 
(текстовая часть), точно дополняющий иллюстрацию. 
Однако карикатура может существовать как с текстом, 
так и без него.
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С лингвистической точки зрения карикатура может 
рассматриваться как креолизованный текст. Феномен 
креолизованного текста не раз становился предметом 
изучения многих лингвистов. Масштабный вклад в раз-
витие в его изучение внесли труды таких ученых, как А.С. 
Айнутдинов, Е.Е. Анисимова, Ю.А. Сорокин, Е.Ф. Тарасов, 
Е.А. Энгель [1, 2, 11, 13, 14, 15, 16].

Согласно Е.Е. Анисимовой, роль креолизованных 
текстов в современном мире возрастает, поскольку ил-
люстрация, аудиальные средства совместно с вербаль-
ными компонентами показывают общую картину совре-
менного мира, моральные ценности, мировоззрение, 
технический прогресс, а также религиозную и высоко-
культурную составляющую [2, с. 128]. 

В научном дискурсе «креализованный текст» утверж-
дается, что главная идея текста может быть передана 
вербально (словесно) или иконически (изобразительно). 
Это помогает создать для читателя наиболее благопри-
ятные условия для понимания текста. Следовательно, 
креолизованный текст — это сочетание вербальных и 
невербальных способов передачи информации [9].

Отечественные лингвисты Ю.А. Сорокин и Е.Ф. Тара-
сов дают следующее терминологическое обозначение 
креолизованных текстов. Это тексты, в структурирова-
нии которых наряду с вербальными средствами при-
нимают участие иконические (картинки, фотографии, 
карикатуры, рисунки) и другие средства (шрифт, цвет, 
подчеркивание, выделение курсивом и др.). Информа-
ция, содержащаяся в креолизованном тексте, в силу це-
лостности и связности воспринимается как некий еди-
ный смысл [11 c. 179].

Е.А. Энгель, которая посвятила достаточное коли-
чество трудов изучению комиксов, утверждает, что «на 
семиотическом уровне комикс предстает как новый ос-
ложненный тип текста с взаимодействующими вербаль-
ными и невербальными (иконическими) типами знака, 
т.е. комикс выступает креолизованным текстом» наряду 
с карикатурой [15; с.582].

Согласно исследованиям Е.В. Тумаковой всего крео-
лизованый текст чаще используется в средствах массо-
вой информации. По ее мнению, существует 6 основных 
причин использования креолизованного текста [12]:

1.	 Ориентация на визуальное восприятие текста;
2.	 Информационная емкость;
3.	 Экономия речевых усилий;
4.	 Воздействие на читателя (привлечение внимания);
5.	 Передача чувств, эмоций, оценок;
6.	 Игра с читателем

Поскольку креолизованный текст на протяжении 
длительного периода времени является предметом из-

учения многих ученых, исследователи разделяют крео-
лизованный текст на различные подгруппы.

М.Н Левченко и А.В Изгаршеву удалось выделить 
основные модели креолизованного текста в дискурсе 
средств массовой информации [8] 

1) Демотиватор. Структура демотиватора включает в 
себя слоган и краткий комментарий, раскрывающий ос-
новной смысл слогана. 

Данная модель креолизованного текста имеет чет-
кую композицию и содержит три основных элемента: 
изображение в черной рамке, слоган или лозунг, набран-
ный крупным шрифтом с засечками и пояснительную 
надпись к лозунгу, набранную более мелким шрифтом.

2) Эдвайс. Статичный письменный текст, разбивае-
мый изображением на две части. При последовательном 
прочтении возникает эффект неоправданного ожида-
ния, что в конечном итоге приводит к смеху. Персонажи 
данного типа являются представителями классических 
профессий или социальных групп. 

3) Карикатура. Вид креолизованного текста, который 
исследуется в данной работе. В классическом понима-
нии является гиперболой, преувеличенным, искажён-
ным изображением человека или предмета, в котором 
реальное и фактическое не совпадают. Несет в себе юмо-
ристическую направленность.

4) Интернет-комикс (strip). Следует отличать от тра-
диционных комиксов. Традиционные комиксы, как 
правило, не обязаны нести в себе юмористическую на-
правленность. Основной принцип направления - это 
присутствие от двух до пяти закономерных рисунков, 
связанных между собой единой сюжетной линией. Важ-
но отметить, что вербальные элементы комикса чаще 
всего представлены в форме диалога.

5) Саркастические открытки - жанр, в юмористиче-
ской или сатирической форме изображающий бытовые, 
социальные, общественно-политические явления или 
типы людей. Зачастую используется такой прием, как 
«игра слов». 

6) Пост (пост с фото-подборкой) – креолизованный 
текст развлекательного или познавательного харак-
тера, сопровождающийся отдельными фотографиями 
или изображениями. Состоит из 2 частей: иконический 
компонент, на котором, как правило, изображен текст, а 
также юмористической подписи к этому иконическому 
компоненту. Оба компонента необходимо рассматри-
вать как единое целое. Зачастую иллюстрация сопрово-
ждается одной фотографией. Авторы часто используют 
рифмы, что способствует добавлению уникальности. На-



267Серия: Гуманитарные науки №12 декабрь 2025 г.

ФИЛОЛОГИЯ

пример, вербальный компонент - юмористическая под-
пись сверху: «Как трудно человеку в тисках одного горо-
да, где даже…», далее следует иллюстрация -табличка с 
указанием «Вход в аптеку с обратной стороны». Следует 
помнить, что и тот, и другой компонент должны рассма-
триваться вместе без пауз.

7) Интернет-цитаты – креолизованный текст, включа-
ющий в себя цитату известного человека на нейтральном 
фоне или на фоне его изображения. Чаще всего данный 
феномен содержит цитаты великих людей без указания 
источника. Это может нести в себе как юмористический 
характер, так и поучительный. Нередко цитаты приписы-
ваются не тем людям. Причина кроется в придании ко-
мичности ситуации. Также для придания комичности в 
зависимости от аудитории, региона или ситуации цитаты 
могут изменяться, при этом, не теряя основного смысла. 
Например, цитата с применением вербального компо-
нента в виде сопровождения портрета.

Рассмотрев 7 моделей креолизованного текста, оста-
новимся на 3 пункте: карикатура, как креолизованный 
текст. Согласно учениям Е.Е. Анисимовой существует 
основная классификация карикатуры, как креолизован-
ного текста. Е.Е. Анисимова разделяет карикатуру на 3 
основные группы креолизованных текстов:

1.	 Тексты с нулевой креолизацией, (изображение не 
представлено).

2.	 Тексты с частичной креолизацией, (вербальная 
часть не зависит от иллюстрации, в свою очередь 
иллюстрация необязательна).

3.	 Тексты с полной креолизацией. В данном приме-
ре вербальная часть не может отдельно существо-
вать от иконической. Вместе они образуют единое 
целое и гармонично дополняют друг друга [Ани-
симова, с. 15]. 

Исходя из вышесказанного, мы можем сделать вывод, 
что характерная черта карикатуры, как креолизованно-
го текста — это наличие целостного и единого смысла 

при помощи вербального иневербального компонен-
тов, которые гармонично дополняют друг друга, выра-
жая при этом отношение автора к событию, случаю или 
отдельной личности.

Таким образом, в 21 веке карикатура является попу-
лярным способом передачи актуальных событий, проис-
ходящих в мире. Печатные источники и интернет-ресур-
сы, содержащие в себе карикатуры, повышают интерес 
потребителя за счет яркой и непосредственной иллю-
страции, так как она легче воспринимается за счет шут-
ки, комизма и иронии.

Определив наиболее точное понятие термина «ка-
рикатура», есть основание сделать вывод о том, что ка-
рикатура – это изображение, передающее комический 
эффект и имеющее юмористическую направленность.

В своих работах карикатурист показывает личное от-
ношение к жизни, к известным людям и различным ситу-
ациям, происходящим в мировой политике и экономике.

Основная особенность выражается в содержании 
иконического компонента (изображения) и вербальной 
части (текстовое содержание). Оба элемента дополняют 
друг друга и при соразмерном сочетании подразумевают 
под собой такое понятие, как «креолизованный текст».

Карикатура является одной из моделей креолизован-
ного текста в средствах массовой информации и выпол-
няет такие функции, как: информационная, коммуника-
тивная, эстетическая, познавательная, воспитательная и 
функция психологической разрядки.

Кроме этого, проанализировав исследовательские 
работы можно утверждать, что существуют 6 наиболее 
популярных типов карикатур: шаржи и портреты, соци-
ально-бытовая карикатура, изошутка, strip, философская 
и политическая карикатуры, используются в печатных 
изданиях и онлайн ресурсах.
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